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WORKSHOP VINVENTIONS DU 12 JUIN 2025
Le vin sait-1l (encore) parler aux jeunes générations ?
Eléments de synthese

A lnitiative du groupe Vinventions, une quarantaine de chercheurs, de vignerons et de personnalités
du monde du vin se sont retrouvés au Chateau de Luc (1), fleuron de la Famille Fabre, pour échanger
sur les représentations et les habitudes de consommation des 18-29 ans, la fameuse géneration Z
dont les études montrent quelle aun rapport de plus en plus distant vis-a-vis du vin.

Spécialiste engagé des solutions de bouchage pour le vin
maisaussilesspiritueux,leshuilesetlesvinaigres,legroupe
Vinventions est un acteur impliqué dans le devenir de ses
filieres. Il est notamment a l'origine du concours Tomorrow
Wine qui, chaque annég, invite les étudiants en commerce
et marketing du vin a développer des projets innovants
permettant de réduire lempreinte environnementale de
la filiere, de valoriser des stratégies deco-conception ou
de favoriser lintégration des nouvelles générations de
consommateurs.

De méme, son workshop annuel permet de réunir des
leadersdelafiliere,conviesapartagerdestempsdedeébats
etderéflexionvisantanourrirl'intelligence collective grace
alapport théorique et au retour d'expérience d'acteurs de
terrain. Le rendez-vous du 12 juin s'inscrivait dans cette
dynamique : on y retrouvait des chercheurs ainsi que des
dirigeantsde grandes maisons oude domainesrenommes
ainsi que des journalistes et des influenceurs.
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C'est Thierry Lorey, professeur de marketing a KEDGE
Wine School et auteur de plusieurs études sur le vin et les
jeunes générations dont le rapport « La génération Z et le
vin» (2023),quiaouvertle workshopavec une conférence-
débat qui a permis de rappeler limportance de rajeunir la
cible projetée, notant que « ceux qui consomment du vin,
ce sont “les vieux” » dans l'esprit des jeunes. Et de fait, la
génération Z réunit 18 % de la population francaise mais
moins de 5 % des consommateurs de vin.

Ses principales recommandations : valoriser les notions
de consommation plaisir et de consommation modérée
particulierement importantes pour la cible, impliquer
les femmes de la génération Z (plus nombreuses que
les hommes a consommer du vin), mobiliser des relais
dinfluence du méme age que les consommateurs,
modifier les représentations du vin en l'inscrivant dans le
quotidien des jeunes, experimenter des formats adaptés
a une consommation individuelle ou a une consommation
modeérée adeux.

Deux tables rondes ont permis a des personnalités de la
filiere de présenter leurs stratégies ou actions alégard des
jeunes générations : Mathilde Boulachin (Chavin), Lucas
Przybyla (Albert Bichot), Geoffroy de La Besnardiére
(Domaine de lArjolle), linfluenceuse Margot Ducancel, ale
podcasteur Romain Becker, Céleste Renault (Syndicat de
'AOP Picpoul de Pinet) et Carl Coignard (Innowine).

Parmi les idées-force, il en est notamment ressorti la
nécessité de modifier les facons de sexprimer (moins
parler des caractéristiques d’'un vin mais de qui le fait
et comment, et avec quelles valeurs), limportance
d'incarner le vin grace au vigneron ou a la vigneronne et
celle de lexpérience, en particulier de lexpérience de la
dégustation gqu'il convient a la fois de désacraliser et de
sublimer. Un apparent paradoxe qui traduit le défi que pose
la génération Z a toute la filiere du vin!




