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Moma Group fait briller Saint-Tropez 
 
 

NOTO à St-Tropez 

Devenu l’un des restaurants festifs les plus prisés, NOTO s’anime tous les soirs au rythme de mu- 
siciens et chanteurs en live. Lorsque le couvre-feu sera levé - 22 heures passées, lorsque le second ser- 
vice débute, la programmation musicale entraîne les convives sur des airs de variété française et ita- 
liennes. 

 

NOTO à St-Tropez 
De mai à septembre 2021 

5 places des Lices – 83990 St-Tropez 

Restaurant festif & music live 
Ouvert 7/7 jours de 17h00 à 2h00 

www.noto-sttropez.com 
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Manko St-Tropez 
Depuis sa toute première ouverture à Paris en février 2016, Manko - l’iconique restaurant du chef péruvien 
Gaston Acurio et de Moma Group – ne désemplit pas et fait le bonheur des parisiens à la recherche de 
concepts novateurs, festifs et portés sur l’international. 

Auréolé de ces 5 années de succès, Manko s’installe pour la toute première fois à Saint-Tropez, au sein d’une 
adresse déjà iconique en ville – rue des Tisserands, à quelques pas du port – dès le 1er juillet 2021 dans un décor 
de pierres apparentes et de verdure pour conjuguer authenticité et exotisme. Seront à la carte - entre autre – de 
cette adresse tropézienne : les crus avec une déclinaison de cebiches, tiraditos, causas mais aussi de nombreuses 
grillades à la Péruvienne cuites au four à charbon et à partager (poisson cuit en feuille de plantain, couteaux 
sautés, choclo rôti au fromage, papas Manko, patate douce glacée...), et de bons desserts exotiques autour du 
cacao péruvien. 

 

Manko St Tropez 
Ouverture le 1er juillet 2021, ouvert toute l’année 

3 rue des Tisserands 
83990 St Tropez 

Restaurant 
7/7 jours de 19h00 à 3h00 
www.manko-sttropez.com 
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Café Lapérouse - St-Tropez 
L’aventure Lapérouse continue... jusqu’au port de Saint-Tropez. Après le renouveau de la Maison-Mère au 
51 quai des Grands Augustins dans le 6ème arrondissement parisien, la magie Lapérouse continue à opé- 
rer avec le Café Lapérouse, un lieu de vie «all day». Fidèle à sa fonction originelle – celle de Limonadier du 
Roi – ce café-boutique, cave et glacier, ouvert du matin au soir, proposera en outre une sélection inédite de 
pâtisseries, «snacking royal», de vins et champagnes et de frozen yogurt. 

Avec la méditerranée pour nouvelle vitrine, le Café Lapérouse habitera le port tropézien avec une ouverture 
courant juin, pour une saison estivale branchée et festive. Pour l’occasion, Joaquin, Bryan, Hugo & Tony - di- 
recteurs artistiques du restaurant Lapérouse seront les hôtes de cette nouvelle adresse tropézienne. C’est sous 
leur impulsion et savoir-faire que la Maison Mère parisienne devient le lieu le plus hype et tendance de la 
capitale. 

 

Café Lapérouse - St Tropez 
Ouverture courant juin, ouvert toute l’année 

20 quai Frédérique Mistral 83990 Saint-Tropez 
+33 (0)4 94 97 41 88 

Café en continu 
7/7 jours de 7h30 à 2h 
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Casa Amor 
Imaginée comme une jolie cabane bohème chic les pieds dans le sable, l’atmosphère de ce nou- veau restau- 
rant de plage à Ramatuelle nous transporte tout droit jusqu’au Mexique. Casa Amor, c’est un peu de Tulum à 
Pampelonne. 

Pour sa première saison, le lieu dévoilera une table d’exception et une carte signée avec amour par le chef 
Akrame, autour de poissons et de viandes au feu de bois, mais aussi une programma- tion musicale envoûtante 
orchestrée par une équipe de directeurs artistiques fraîchement arrivés de Tulum.Quelques rendez-vous cha- 
maniques viendront rythmer une programmation inédite, les pieds dans l’eau. 

 
Casa Amor 

Ouverture de juin à septembre 2021 
Chemin des Tamaris – Pampelonne 

83350 Ramatuelle 

Restaurant de plage, musique live & DJ l’après-midi et le soir 
Ouvert 7j/7 de 12h à 22h 
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A propos de Moma Group 

HOSPITALIT Y & ENTERTAINMENT 
Avec une expérience reconnue dans la création de restaurants, de marques, mais aussi de lieux et stratégies évè- 
nementielles, Moma Group s’est particulièrement positionné sur le secteur du « Foodtertainment » et change 
radicalement les habitudes de sorties des parisiens autour de concepts de restaurations uniques et variés, en 
s’entourant de signatures de chefs et décorateurs prestigieux, mais aussi de jeunes talents. 

En 2021, Moma Group fait briller Paris, Lyon & Saint-Tropez 
Avec un calendrier bouleversé par la COVID depuis plus d’un an, Moma Group s’apprête enfin à dévoiler 
ses nouvelles maisons à Paris, Lyon et St Tropez. Entre terrasses existantes et belles nouveautés, le leader de 
la French Hospitality a mis à profit le confinement pour préparer l’ouverture de 11 nouveaux restaurants - of- 
frant autant d’univers inédits - et la ré-ouverture de ses 5 terrasses et plages (Tortuga, Créatures, La Fontaine 
Gaillon, Noto à St Tropez, Shellona St Tropez). 

Parmi les belles nouveautés de l’été, Forest et le chef Julien Sebbag au Musée d’Art Moderne de Paris, le res- 
taurant Mimosa avec le chef Jean-François Piège à l’Hôtel de la Marine, où Moma Group installe aussi son 
premier Café Lapérouse - délinaison de la Maison-Mère Lapérouse du 51 quai des Grands Augustins (suivi 
du Café Lapérouse - Haussmann et Café Lapérouse - Saint-Tropez). 

Côté 16ème, un renouveau chic et ethnique pensé pendant le confinement pour le restaurant La Gare, qui re- 
prend vie grâce à Andia (cuisine tropicale et ambiance festive) et DeepFish à l’étage (bar à sushi contemporain). 

Pour Paris extra-muros, Ma Cocotte se dévoile à Saint-Ouen avec le groupe Eleni de Juan Arbelaez, mais aus- 
si le tout premier Food Society (food market) à Lyon, et de belles ouvertures tropéziennes avec l’installation 
Casa Amor (plage de Ramatuelle) et du Manko - St Tropez avec Gaston Acurio. 

Créateur de concepts forts et de marques puissantes, Moma Group a une expertise pointue de la restauration 
festive et premium, tant dans l’exploitation, la communication et le marketing que dans la connaissance d’un 
éco-système maitrisé qui capitalise sur un mélange parfait des différents acteurs d’un projet. C’est en 2017 que 
Moma Group s’impose sur le secteur en remportant ses premiers appels d’offre auprès d’acteurs institutionnels 
et privés tels que Paris Musées, le Centre des Monuments Nationaux, Unibail-Rodamco-Westfield ou encore 
les Galeries Lafayette. 

 
 

 


