
Après avoir triplé son chiffre d’affaires en 2022 et vendu plus 

de 2 millions d’onigiris, Luna a décidé de passer à la vitesse 

supérieure et d’augmenter sa capacité de production. 

Cette nouvelle levée de fonds s’inscrit dans cette montée 

en puissance qui nécessite de pousser les murs : Luna a 

pris possession de sa nouvelle cuisine centrale de 4000m2 

ultra-moderne permettant de multiplier ses capacités de 

production et de déployer son offre sur tout le territoire 

national. 

Dans l’optique de maîtriser chaque étape de production, les co-fondateurs, pure players de la tech, ont ainsi développé leur 

propre application qui pilote automatiquement l’intégralité des activités de la société : achats, gestion de stocks, planification 

de la production, préparation des recettes, logistique jusqu’à la mise en rayon du produit. Une solution propriétaire qui 

résout l’équation complexe volumes X qualité X prix juste. 

“ L’APPROCHE RÉSOLUMENT TECH NOUS A CONVAINCUS EN TANT QU’INVESTISSEURS. L’ÉQUIPE FAIT EN EFFET REPOSER CHACUN DE SES 

DÉVELOPPEMENTS SUR DES OUTILS TECHNOLOGIQUES PUISSANTS, CE QUI A PERMIS D’ATTEINDRE RAPIDEMENT LA RENTABILITÉ. LUNA 

RÉPOND AUSSI À UN ENJEU DE SANTÉ PUBLIQUE, CELUI DU BIEN MANGER AU BON PRIX. 

PIERRE-MARIE DE FORVILLE, CO-FONDATEUR IVESTA 

À propos de Luna 

Luna est une entreprise de la foodtech lancée en 2019 par Daniel Marhely (fondateur de Deezer) et Alexandre Croiseaux (Facebook), qui emploie 

actuellement 80 salariés. Luna créé, développe et distribue 5 marques de plats frais inspirés des cuisines du monde entier, pour proposer aux Français 

des produits aux ingrédients simples, sans additifs ni conservateurs, et à un prix juste. 

Luna bénéficie de plusieurs canaux de distribution : 

La grande distribution avec plus de 140 points de vente référencés fin 2022 

Le travel retail, le e-commerce, la restauration d’entreprise 

Un premier magasin Luna, situé dans le 17ème arrondissement de Paris, et dans lequel les Franciliens peuvent directement personnaliser et tester 

l’intégralité des recettes. 

 
www.lunafood.com 

Soul food japonaise Délice levantin Street food coréenne Trattoria italienne Sandwich criminel 

UNE MISSION : PROPOSER DES PLATS DE RESTAURANT AU PRIX JUSTE 

UN NOUVEL OUTIL DE PRODUCTION POUR ACCOMPAGNER LA CROISSANCE 

UNE TECH PROPRIÉTAIRE QUI REND L’ÉQUATION POSSIBLE 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LA FOODTECH LUNA LÈVE 11M€ 
ET VISE LES 100 000 PLATS PAR JOUR 

PARIS LE 30 JANVIER 2023 

 

Luna, créateur et distributeur de plats du quotidien frais et savoureux, lancé en 2019, annonce une levée de fonds en 

série A de 11M d’€. Le tour de financement est mené par le family office d’entrepreneurs iVESTA, accompagné de plusieurs 

business angels, parmi lesquels : Alexis Bonillo co-fondateur de Zenly, Xavier Niel, Olivier Frias fondateur de CAE Group, 

Marc Menasé fondateur de Founders Future, la Société d’Investissement Deconinck etc... 

Ce nouveau tour de table, opéré par les deux fondateurs de l’entreprise, Daniel Marhely (fondateur de Deezer) et Alexandre 

Croiseaux (Deezer, Molotov, Facebook), intervient dans un contexte de développement fort avec la nécessité d’augmenter 

les capacités de production de Luna qui cuisine déjà 17 000 repas chaque jour. 

Grâce à un positionnement fort privilégiant la qualité et l’accessibilité, elle s’impose comme un nouvel acteur du marché 

de la food. 

 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 
 

Dès son lancement, l’ambition de Luna est claire : proposer une alternative à l’offre repas industrielle de la grande distribution, 

au manque d’éthique des plateformes de livraison et aux plats souvent onéreux de la restauration. 

Avec déjà 5 marques exprimant autant d’univers culinaires, un sourcing très strict, des produits sans additifs ni  

conservateurs, une DLC très courte, Luna devient la référence de l’ultra-fraîcheur. Chez Luna, pas de livreur pédalant sous 

la pluie ! L’entreprise s’appuie sur des canaux de distribution existants : GMS avec un lancement réussi en exclusivité chez 

Monoprix, travel retail, cinéma, restauration collective, ainsi qu’une première boutique en propre à Paris. 

Dans un contexte inflationniste touchant particulièrement le secteur de la food, Luna s’attache à rendre ses produits de 

qualité accessibles au plus grand nombre : au coin de la rue, entre 3,50 et 9 euros. 

 

 
LES IDENTITÉS CULINAIRES FORTES, LA VARIÉTÉ ET LA QUALITÉ DES PRODUITS LUNA ONT APPORTÉ UN VENT DE FRAÎCHEUR 

INNOVANT SUR LE MARCHÉ DU SNACKING. 

L’EFFICACITÉ OPÉRATIONNELLE DE LA MARQUE A AINSI PERMIS UNE MISE EN PLACE RAPIDE DE CETTE NOUVELLE GAMME ULTRA- 

FRAÎCHE DANS NOS RAYONS, QUI RÉPOND ÉGALEMENT AUX NOUVELLES ATTENTES DES CONSOMMATEURS. 

MOEZ-ALEXANDRE ZOUARI, PDG DU GROUPE PRO DISTRIBUTION 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Contacts médias 

 

 
01 45 63 12 43 

 

 
Blandine de Roaldès - b.deroaldes@monet-rp.com - 06 47 86 06 73 

“ 

http://www.lunafood.com/
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