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Edito
60 ANs dE gOURMaNDiSe ET d’inNOVATiONS
Tout a commencé avec une madeleine pas comme les 
autres. Il y a 60 ans, Jean Le Ster – un pâtissier passionné 
et créatif - crée la "Maillette", cette madeleine longue et 
moelleuse qui deviendra un incontournable des goûters 
et des pauses gourmandes. Avec cette innovation, il pose 
les bases d’une pâtisserie simple et généreuse, accessible 
à tous, qui s’invite très vite dans de nombreux foyers.
Depuis 1965, Le Ster accompagne le quotidien des Français. 
Nos gâteaux ont traversé les époques, accompagnant 
chaque génération dans des instants de partage. De la 
pause-café aux retrouvailles en famille, ils sont le témoin 
gourmand de souvenirs et de moments précieux. Cette 
fidélité, cette place unique dans le cœur de tous, est notre 
plus belle réussite ! 
Mais un anniversaire est aussi un regard tourné vers 
l’avenir. À l’heure où les attentes des consommateurs 
évoluent, nous poursuivons notre engagement : proposer 
des madeleines, crêpes, pancakes et gâteaux à partager 
toujours plus gourmands, fabriqués en Bretagne, avec 
des ingrédients soigneusement sélectionnés, tout en 
restant fidèles à notre promesse d’accessibilité.
60 ans, c’est une étape symbolique, mais c’est surtout le 
début d’un nouveau chapitre. Avec la même passion, la 
même exigence et toujours cette envie d’innover, nous 
continuerons à régaler les générations d’aujourd’hui et 
de demain car « entre gourmands, on se comprend ! »
Merci à celles et ceux qui font vivre Le Ster : nos équipes, 
nos partenaires et, bien sûr, tous les gourmands qui nous 
font confiance depuis tant d’années. L’histoire continue, 
et elle s’annonce plus savoureuse que jamais !

Jean-Luc DÉNÉCÉ, Directeur Général
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Ouverture du premier site 
de production à  Locminé 
et succès de la Madeleine 
longue, son produit phare !1965

La gamme de pâtisseries 
s’élargit. Naissance de la 
Crêpe de Landerneau

1981

2002
Nouvelle identité et  
part belle aux gâteaux 
moelleux sous la signature  
« Le Pâtissier »

2016
Lancement  
des Pancakes 
Le Ster !

2020
Le Ster est le 1er 
à lancer un sachet 
papier recyclable 
pour ses pancakes

En 2025, Le Ster fête ses 
60 ans ! avec une nouvelle 
identité qui s’adresse  
à tous les gourmands 
et de nouvelles  
Madeleines 
-30% de sucre !

2025
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Il était une fois  
un pâtissier  
nommé Le Ster

Tout commence en 1965, au cœur de la Bretagne, 
à Locminé, avec une madeleine pas comme les 
autres. Jean Le Ster, pâtissier passionné, crée la 
"Maillette", une madeleine longue et moelleuse au 
format innovant. L’idée de ce format de Madeleine 
allongée lui vient alors qu’il observe des vacanciers 
sur la plage, prenant leur goûter par temps venteux : 
et s’il apportait plus de praticité à la madeleine, sans 
concession sur le goût ? Pari gagné ! Avec cette recette 
généreuse, il révolutionne l’univers de la Madeleine 
et pose les fondations d’un produit qui deviendra 
iconique. Plus qu’une pâtisserie, la "Maillette" – 
plus connue aujourd’hui sous le nom de madeleine 
longue - devient l’emblème de la marque, traversant 
les époques sans prendre une ride. Des petits-
déjeuners gourmands aux pauses réconfortantes, 
elle demeure aujourd’hui encore un incontournable 
du savoir-faire pâtissier de Le Ster.

Mais l’histoire ne s’arrête pas là. Jean Le Ster, 
artisan exigeant et visionnaire, ouvre les portes de 
sa boutique avec une seule ambition : partager sa 
passion et son amour des bons gâteaux avec le 
plus grand nombre. Très vite, ses créations séduisent 
bien au-delà de Locminé. Son quatre-quarts, doré à 
souhait et délicatement beurré, devient une star des 
tables familiales. Ses gâteaux à partager, au fondant 
irrésistible, et ses Crêpes de Landerneau devenues 
aujourd’hui incontournables dans les rayons…
tant de gourmandises qui font fondre le cœur des 
gourmands ! 

L’engouement est tel que l’atelier ne tarde pas à 
s’agrandir. Ce qui n’était qu’une pâtisserie artisanale 
devient une véritable entreprise, où chaque jour, des 
dizaines de mains expertes pétrissent les douceurs 
qui font aujourd’hui encore la fierté de l’entreprise. 

Les pâtisseries Le Ster continuent de mettre tout le 
monde d’accord. Le secret de cette réussite  ? Des 
recettes qui sont restées gourmandes et intemporelles, 
le respect des ingrédients et une volonté inébranlable 
de rester fidèle à ce qui a toujours guidé la marque : le 
plaisir simple d’un gâteau bien fait, qui rassemble et 
régale toutes les générations. 

Chaque madeleine et chaque crêpe perpétue ce 
savoir-faire unique. 

De la Bretagne à l’autre bout de la France, cette 
passion pour la gourmandise continue d’écrire son 
histoire… et l’aventure n’est pas prête de s’arrêter !



Une marque qui a su se réinventer  
au fil des ans tout en gardant  

son authenticité

Le logo et les packagings 
au fil du temps

La vie d’une marque n’est pas un long fleuve tranquille. 
Pour être pérenne elle ne doit pas se laisser enfermer dans une génération 

de consommateurs. L’évolution de ces derniers comme celui du marché est constante. 
La marque doit donc apprendre à ne pas vieillir en renouvelant ses codes graphiques.
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Le sTer S’OFFRE UN NOUVeAU LOoK ET 
DÉPLOIE UN PLan d’ACTiVATiON fEStIf !

Une nouvelle dynamique  
pour une marque qui célèbre 

les petits bonheurs du quotidien
À l’occasion de ses 60 ans, Le Ster se réinvente avec une 
nouvelle plateforme de marque, fidèle à son histoire 
mais résolument tournée vers l’avenir. Plus que jamais, 
la marque s’affirme comme le partenaire gourmand du 
quotidien, offrant des produits simples, réconfortants 
et de qualité. Elle s’invite dans les foyers pour créer des 
instants de partage et de complicité, accompagnant 
chaque moment avec générosité et plaisir. Parce que ce 
sont souvent les petits plaisirs du quotidien qui font les 
plus grands bonheurs, Le Ster s’engage à proposer des 
douceurs accessibles à tous, pour que chaque jour ait la 
saveur d’un moment de plaisir partagé.

Et en 2025 ?
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Une vision renouvelée 

De boNS momeNTS gourmaNDS  
Et comPLiCES qUI SE pArTagEnt !
Le Ster accompagne toutes les générations avec une 
promesse encore plus forte véhiculée dans sa nouvelle 
signature de marque : 

Entre gourmands... oN SE cOmPrENd !
À travers elle, un lien de complicité s’installe entre la marque 
et le consommateur. Elle invite à partager des moments de 
convivialité et de plaisir joyeux, sincères et spontanés  : 
des moments heureux autour de recettes gourmandes, 
appétissantes et généreuses. 

UNE NoUvELLE IDeNTité visuELLE 
poUR UNe mArqUe pLuS LisIbLE  
Et ImPActANTe
Le Ster a modernisé son logo, le rendant plus simple, plus 
lisible et de ce fait plus impactant pour le consommateur. 
Il défile sur des packagings modernisés, plus colorés et 
attractifs. Le Ster affirme son rôle de marque complice du 
quotidien en signant ses recettes d’une promesse simple 
dans un encart baptisé "Fait avec le cœur", visible au 
dos de chaque pack. Crêpes, madeleines, pancakes ou 
gâteaux à partager… tous ses produits sont imaginés pour 
accompagner les petits plaisirs gourmands de chaque jour.

DeS eNgagEmENTS  
VISIbLES eT aSSUméS
Parce que le goût et la 
simplicité sont au cœur de 
son ADN, Le Ster privilégie 
des ingrédients sélectionnés 
avec soin et le fait savoir 
sur ses packs avec les 
mentions : œufs français, 
farine de blé français, 
sans conservateur et une 
fabrication en Bretagne 
valorisée. 
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UN pLAN De comMUNIcAtIoN AmbItIEux  
poUR mArqUer LeS ESPrItS
Le Ster investit en 2025 pour faire rayonner sa nouvelle identité avec un temps fort ANNIVERSAIRE 
du 15 mai au 6 juillet, incluant :

Une campagne TV percutante dès juin 2025
Des activations en magasin et en centre-ville dans toute la France
Une présence renforcée sur les réseaux sociaux
Un jeu concours qui invite les consommateurs sur la route de la gourmandise 
avec des séjours en van aménagé à gagner

+ DE 80 miLLIOns DE COntAcTS
1 FEmme De 35 ANS eT + SUR 2  

ExPOsée à LA cAMpagNE

AvEc 77% d’INtEntIoNS D’aChAt  

ET 85% DEs cONSOmmATEURS 

qUI eSTImeNT qUE LA mARqUE 

EST “DANS L’aIR DU tEmPS”, 
Le Ster s’inscrit dans une nouvelle 

dynamique, entre héritage et modernité, 

pour continuer à faire vivre de grands 

moments gourmands à partager.

8

reToUR En TÉLÉviSION !



Une nouvelle identité  
qUi SE DéPLoIE DANS pLuS DE 400 PoINtS De VENTE !

… eT même AU-DELà !

UN JEU CONCOURS 
relayé en magasin 

qui célèbre 
« 60 années partagées 

sur les routes de la 
gourmandise ! »

UN FOODTRUCK - arborant 
fièrement la nouvelle identité 
graphique et le logo des 60 ans  
de Le Ster - fera une tournée 
événementielle sur les routes de 
France, en commençant par les 
sites bretons de la marque pour 
célébrer cet anniversaire entre 
collègues.
Il partira ensuite cet été pendant 
8 jours, à la rencontre des 
consommateurs à Paris, Nantes, 
Marseille et Lyon, assurant tout au 
long de son trajet près de 40 000 
points de contacts.

" Je piquais des Madeleines dans le placard de  
ma grand-mère et j’allais les manger en cachette.  

Je devais avoir 5 ou 6 ans !

Aujourd’hui, je les achète pour ma fille.  
Elle adore les Madeleines longues aux perles de sucre !  

Et c'est à elle que je les pique maintenant ! "

Estelle, fan de Madeleines depuis 32 ans
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UNE NOUVELLE BOX 
pour un effet de gamme 
impactant en rayon !



Une marque engagée depuis toujours

nOS MiSSIONS  
& NOs vALEurs

Être la marque partenaire gourmande 
du quotidien, en accompagnant chaque 
jour les consommateurs dans des 
moments de plaisir, avec des produits 
adaptés.
Offrir des moments gourmands, 
complices qui se partagent !
Proposer des produits de qualité, 
simples, réconfortants.
Offrir des gâteaux gourmands toujours 
plus responsables et durables, avec des 
recettes approuvées par les gourmands.

Le Ster allie savoir-faire, exigence et 
engagement pour une gourmandise 
authentique et responsable.

UNE mArqUe EngAgée 
ENvErS LA PLANèTe  
& LE cOnSOmmATEUR

Une production plus durable
Le Ster adopte des pratiques 
écoresponsables à chaque étape : 
sélection attentive des ingrédients, 
avec une priorité aux circuits courts et 
aux matières premières d’origine France 
quand cela est possible, mais aussi un Plan 
de Progrès Emballage visant à réduire 
l’utilisation du plastique. La marque a déjà 
franchi un cap avec ses packs recyclables 
en papier certifié PEFC, imprimés avec 
des encres minérales sans solvant pour sa 
gamme de Pancakes. La nouvelle gamme 
de Madeleines -30% de sucre est proposée 
quant à elle en sachet papier recyclable.

Des engagements concrets  
pour mieux consommer
Le Ster ne se contente pas d’innover : elle 
sensibilise également les consommateurs 
à une alimentation plus équilibrée en 
réduisant le sucre dans certaines recettes. 
Sa nouvelle gamme de Madeleines « -30% 
de sucre  » illustre parfaitement ces 
valeurs, alliant nutrition optimisée et éco-
conception.

Une démarche RSE installée  
et ambitieuse
Certifiée selon la norme ISO 26000 et 
évaluée périodiquement dans le cadre 
du programme "Engagé RSE" pour lequel 
elle vient d’obtenir sa 2e étoile, Le Ster 
poursuit son engagement avec rigueur. 
L’objectif ? Allier plaisir et responsabilité, 
en offrant des produits de qualité, 
fabriqués localement et "avec le cœur".

Depuis 1965, Le Ster cultive son savoir-faire pâtissier et s’efforce de 
minimiser son impact sur l’environnement en adoptant des pratiques 
durables dans tous les aspects de son activité, de la production à la 
distribution en passant par la sensibilisation des consommateurs

" Je n’achète jamais sans regarder  

la liste des ingrédients. Pour les crêpes, 

je prends toujours Les Crêpes de 

Landerneau Le Ster : on peut y aller 

les yeux fermés ! "
Noémie, fan de crêpes party 

entre amis !
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Les chiffres clés

3,9 MiLLioNS
d’acheteurs

680 COLLAbORATEUrS 
engagés au service de la qualité 

et de l'innovation

 Le Ster est une marque du groupe Goûters Magiques

Labellisé  eNgagé RSE depuis 2018

3 SItES DE PROdUcTION 
en Bretagne

n°1
n°1

20 MiLLioNS
de produits vendus par an

(90% en GMS + 10% en RHD)

11 MiLLioNS
de Madeleines vendues par an

4 MiLLioNS
de Crêpes vendues par an

+ DE 10 PâtisSEriES  
Le Ster mangées par seconde

+ 7% DE CrOiSSANCE  
des ventes en volume sur 2 ans en GMS

1 FAmiLLE AvEc EnfANTS 
sur 5 est consommatrice

1 FrANçaIS sur 2 
connaît la marque

des Madeleines longues 
avec 50% des parts de marché 
en volume

des Crêpes nature 
avec 26% des parts de marché 
en volume

Source : Nielsen, HMSM+PROXI+DRIVE, CAM p13 2024

Le sTer EN cHIFfreS

Le grOUPE gOûTerS mAgiqUeS EN cHifFrES

qUELqUeS cHIffREs SUR LA pâTiSSERiE 
indUstriELLE traDITiONNELLE (PIt)
• 1,45 Milliard d’€ : CA de la Pâtisserie Industrielle
• 750 Millions d'€ : CA de la Pâtisserie Industrielle Traditionnelle
• 80% des Français achètent de la PIT
• Goûters Magiques est le 2e intervenant à marque nationale

LES INFOS PRATIQUES
Adresse du Groupe : 

Goûters Magiques 
Lieu-dit Kerichelard 

ZA de Keranna  
56500 Plumelin

Nom du dirigeant :  
Jean-Luc DÉNÉCÉ

Directeur Marketing :  
Cédrick Maurel

www.lesterlepatissier.com
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L'éventail des gammes Le Ster
LA gamME IcONIqUE MADeLEiNES LOnguES

LeS CrêpeS De LaNDERNEAu

LA gamME mADELEINeS 
-30% DE SUcRE

12

Les Madeleines Longues Le Ster sont les petites gourmandises du quotidien, 
qu’on prend plaisir à partager !

Les Crêpes de Landerneau Le Ster accompagnent 
toutes les envies, pour des pauses gourmandes 
façon « crêpes party » entres amis !

La gourmandise décomplexée, 
pratique à emporter !



LeS gâteAUx à PArtAgEr

ET EN RESTAURATION 
HORS DOMICILE, 
LE STER régale aussi  
les gourmands !
Parce que la gourmandise se 
vit et se partage en toutes 
occasions, Le Ster accompagne les 
consommateurs dans tous leurs 
instants de vie. Sur la route, dans 
une station-service, à la cantine 
ou en restauration collective, 
la marque déploie ses produits 
iconiques en formats individuels 
pour que chacun puisse retrouver, 
où qu’il soit, le plaisir simple d’une 
pause gourmande. 

Madeleines, cakes et moelleux 
individuels… autant de douceurs 
qui rassemblent et créent ces 
petits moments complices qui 
font les grands bonheurs. Entre 
gourmands… on se comprend !

Le Ster en RHD, c'est +1,7 MiLLioNS D'Uc  
vendues en 1 an

LeS pANcakES

Le ster, LA goURMANdiSE  
à PArtAgER paRTOUt,  
à tOUt MOmeNT !

Madeleine Coquille

Moelleux P'ti Moelleux

Cake Rocher Gaillardise
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Le plaisir simple des moments de partage !

Un nuage de gourmandise à agrémenter selon ses envies !



Innovation 2025

Qui a dit qu’il fallait choisir  
entre plaisir et équilibre ? 

Avec sa nouvelle gamme de Madeleines -30%  
de sucre*, Le Ster répond aux attentes des 

gourmands soucieux de mieux manger, sans 
renoncer au moelleux et à la générosité d’une 

madeleine traditionnelle.

LA gourmandIse revIsItéE 
avEc LégèREté !

UNE recETtE pLUs éqUILIbRéE, Un PLAISIr IntAct
Avec une teneur réduite en sucre et une liste courte d’ingrédients de qualité, ces madeleines 
conservent tout ce qui font leur succès : un goût authentique, une texture ultra-moelleuse et une 
recette réconfortante, parfaite pour les petits et grands gourmands. 

Elles sont confectionnées tout en simplicité avec des matières premières soigneusement choisies, 
comme des œufs de poules élevées en plein air, du lait frais et de la farine de blé français. Le tout, 
sans huile de palme, sans arôme artificiel ni conservateur ! 

UN ENgAgEmEnt  
poUR miEux coNSOmmer
En plus de cette évolution nutritionnelle,  
Le Ster s’engage pour la planète en proposant  
un emballage papier recyclable, une initiative  
en phase avec les nouvelles attentes des  
consommateurs.

Disponible dès avril 2025 en rayon, cette nouvelle  
gamme promet de séduire tous les amateurs  
de madeleines, en quête d’un plaisir sans compromis !

* Teneur en sucre réduite par rapport à la moyenne du Marché des Madeleines coquilles
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LeS mADELEIneS -30%  
De sUCrE SE DéCLIneNt 

EN tROIS ParFUmS  
InCONTOURNabLEs,  
PLébIScITéS Par 

TOUtE LA fAMILLE :

Madeleines 
au bon lait frais
Une recette régressive  
et familiale pour un plaisir 
tout en douceur.

pmc : 2,49€ - poIDS NET : 300g
Madeleines 

pépites de chocolat
Une version inédite de 

l’incontournable madeleine 
chocolatée, moins sucrée 

mais toujours aussi 
gourmande !

pmc : 2,60€ - poIDS NET : 300g

Madeleines 
à la vanille

Une touche délicate  
et parfumée de vanille  

pour un goûter savoureux  
et moins sucré.

pmc : 2,49€ - poIDS NET : 300g
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Le ster, uNE mArquE  
Du gRoUPE goûterS mAgiqUES

Goûters Magiques 
Lieu-dit Kerichelard 

ZA de Keranna  
56500 Plumelin
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