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L’industrie agro-alimentaire frangaise est en pleine mutation. Entre pénuries de ressources

humaines et de matiéres premieres, hausses de prix des énergies et autres multiples crises, le

secteur est arrivé a un tournant ou tous les acteurs doivent se réinventer.

Les marques alimentaires doivent aussi, avant toute chose, se projeter dans I'avenir pour
donner de lavision et du sens aI'ensemble des maillons de la chaine, a commencer par les

consommateurs, sur le futur du systeme alimentaire frangais.

En effet, I'alimentation d’aujourd’hui ne sera pas la réalité demain et c'est des maintenant que

les marques et les entreprises doivent imaginer et rendre possible les agricultures, les
produits et les entreprises de demain.



Et tout simplement la nourriture de demain car c’est bien lal’enjeu et leur réle : « nourrir les
Hommes > et qui plus est, le mieux possible et, dans le cas présent, en priorité permettre aux
frangais de continuer a manger chaque jour!

C'est pourquoi 100 marques engagées et vertueuses vont déposer leurs visions de I'agro-
alimentaire et de I'alimentation des Frangais dans 10 ans.

Aoste, Vivre Vert, Arterris, Stoeffler, Candia, St Mamet, Carte Noire, [N.A!] Nature Addicts,
William Saurin, Savéol, d'aucy, Picadeli, Danone, Les moulins pyrénéens, la Belle Chaurienne,
Perle du Nord, Hero Solo, Les Freres Collet, Jacquet Brossard, Le Gaulois,... vont ainsi
"embarquer", le 31 janvier 2023, dans la Capsule temporelle de |'alimentation, des contenus
exclusifs construits avec les collaborateurs des marques a partir de leurs souhaits et leurs
visions de I'alimentation des frangais en 2033.
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100 marques alimentaires francaises vont
"embarquer" dans une capsule temporelle !

Le mardi 31 janvier 2023,100 marques agro-alimentaires francaises vont glisser leur
vision de I'alimentation des Frangais dans 10 ans dans une capsule temporelle !

100 marques alimentaires frangaises, qui se sont données comme mission de continuer a
nourrir les frangais en dépit des crises et difficultés, vont écrire leur vision de I'alimentation


https://u3120291.ct.sendgrid.net/ls/click?upn=4xFFmSV9SOAa-2BRcn6rtF5aA4Pd-2BiXVVNKU-2F8WfYgFMi8Qa2l1ebKZobaQcbY-2B6756bUa-2BDWo8ttppDV-2FjeQaXLUC-2FPWzLCLCxcj3ojln3PivzDHvchSnFPK2oUCAB-2BhhzobPWebItW7VDGrVqB5G5j8kLoL8ru0yCzjxHN8teeNZlEJQa-2FEzKBibpCGezAsexASfUfEPM9dsIFkVhbdHvQ-3D-3DKUDD_bZr4NM720W7srnbW8KhUHdutz-2Bt7UgwQu5ZPl9n-2F06Pv1jp7acS-2FeCweR77qXz60eJmfkRhWCjiSbn0nEAYjFUhQxgmYlqDIccsEk4pzi5KSSXJp8i7TrVUUxLWtLhRevKoWiBmBdsF-2BOoToM4hTaT2nR77JysdAJHeqiKRQKyV2FLPD2g643RQxDJXTneetnWDaOFcRZWtYayOLpSl2PMJxFieQPUAhSmgA0CevGrk-3D

dans 10 ans: quelles agricultures, quels produits, quelles entreprises, quelles énergies, quelles
distributions,... ?

Autant de questions clés et incontournables pour se réinventer en profondeur avec de
nouvelles idées, de nouveaux modeles, de nouvelles perspectives quiiront toutes dans la
méme direction : permettre aux Frangais de se nourrir durablement dans les années a venir.

Un événement exclusif pour se projeter dans 10 ans

Le 31janvier 2023, les 100 marques alimentaires sélectionnées vont glisser dans une capsule
temporelle leurs souhaits et leurs visions de ce que sera |'alimentation des Francais dans 10
ans.

Chaque année, pendant 10 ans, 10 visions de marques seront ouvertes en présence de témoins
et de personnalités pour dévoiler au grand public les choix et engagements de chaque marque.

Puis rendez-vousdans 10 ans...

Dans 10 ans, un événement de cl6ture sera organisé avec I'ensemble des 100 marques pour
confronter leurs visions a la réalité de 2033 devant I'ensemble des acteurs de I'alimentation !

Plus d'informations sur www.dans-10-ans.fr



https://u3120291.ct.sendgrid.net/ls/click?upn=4xFFmSV9SOAa-2BRcn6rtF5aA4Pd-2BiXVVNKU-2F8WfYgFMi8Qa2l1ebKZobaQcbY-2B6756bUa-2BDWo8ttppDV-2FjeQaXLUC-2FPWzLCLCxcj3ojln3PivzDHvchSnFPK2oUCAB-2BhhzobPWebItW7VDGrVqB5G5moa3GZuLAMbR9OuIuft-2BfAEvDZpvlT9pm8crH5gj33SOpYKW70lNHjvA8W6weSx6g-3D-3D3YSs_bZr4NM720W7srnbW8KhUHdutz-2Bt7UgwQu5ZPl9n-2F06Pv1jp7acS-2FeCweR77qXz60eJmfkRhWCjiSbn0nEAYjFcZ7u9KR5BqT9Y504ohBbENzs94APX6xryVyqtRz9BO3-2BQ35siPCgBUcxUEDx2RQ5S3iFRmF-2F4wcNM0MmuEUDS6DmoiZFqXu7FmIK04Cphsm20PnyUbAEMgAQ3NUOwFXDf0Zm4485r08MvU6ab-2BPwbQ-3D
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