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‘" INTERBEV ACCOMPAGNE LES PROFESSIONNELS DES
‘9 METIERS DE BOUCHE DANS LEUR DEMARCHE D’ACHAT ET DE
P‘\ VALORISATION DES VIANDES.

€ cadre de ses engagements pour une production plus durable et
responsable, I'Interprofession Bétail & Viande lance une campagne de
valorisation
des viandes de beeuf et de veau frangaises en restauration commerciale :
« Laviande francaise, ¢ca rapproche ».

eouroval « Une/filiere engagee, respepsable et d
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En remettant les Frangais a la cuisine, la crise Covid a cultivé leur envie de repenser leur consommation, notamment alimentaire, en
favorisant le « bien manger » et le « made in France ».

Les restaurateurs comme leurs clients ont pris conscience de la nécessité d’intégrer ces attentes dans leur fagon de s’approvisionner.
Ainsi, 70 %* des Francais et 52% des restaurateurs accordent plus d'attention a I'approvisionnement et la qualité de leur nourriture
alors que 30 % des Francais et 15% des restaurateurs ont méme déja changé de fournisseur pendant la pandémie*.

Choisir les viandes de beeuf et de veau frangaises pour son restaurant, c’est répondre aux attentes de consommateurs a la recherche
de local, de qualité et de consommation plus responsable.

QUELS OBJECTIFS POUR LES PROFESSIONNELS DE LA RESTAURATION ?

m reconnaitre le savoir-faire de tous les acteurs de la filiere francaise, éleveurs, bouchers et restaurateurs.

m valoriser, auprés des convives, un approvisionnement en viandes de beeuf et viandes de veau francaises de qualité: 89 % des
consommateurs affirment que le savoir-faire des éleveurs frangais garantit une

viande de qualité**.

m certifier clairement I'origine des produits et bénéficier d’'une tragabilité totale de la ferme jusqu’a I'assiette : 85 % des
consommateurs ont confiance dans la tragabilité et la qualité sanitaire de la viande francaise**.

m promouvoir le travail bien fait : normes sanitaires rigoureuses, modes de production respectueux de I'environnement et du bien-étre

animal.
COMMENT ?

Pour valoriser cette démarche d’achat et le faire savoir aux convives, les
sections BOVINS et VEAUX d’'INTERBEV mettent a disposition des chefs et
restaurateurs UN KIT DE COMMUNICATION PRINT & DIGITAL complet et
gratuit sur le site www.pourlaviandefrancaise.fr.

A découvrir également : un témoignage engagé du chef Thierry Marx qui
défend les valeurs de I'agriculture et des élevages francais, celles d’'une
économie de qualité respectueuse

des hommes, de I'animal et

des territoires.

Cette campagne nationale, lancée a compter du mois d’octobre, sera
accompagnée d’UN WEBINAIRE AVEC THIERRY MARX gratuit proposé a
'ensemble des acteurs du secteur le 15 novembre (plus d’infos sur le site
pourlaviandefrangaise.fr).
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A propos d'INTERBEV : INTERBEV est I’Association Nationale Interprofessionnelle du Bétail et des Viandes, fondée en 1979 a linitiative des organisations représentatives
de la filiere frangaise de I'élevage et des viandes. Elle reflete la volonté des professionnels des secteurs bovin, ovin, équin et caprin de proposer aux consommateurs des
produits sains, de qualité et identifiés tout au long de la filiere. Elle fédere et valorise les intéréts communs de I'élevage, des activités artisanales, industrielles et
commerciales de ce secteur, qui constitue I'une des premiéres activités économiques de notre territoire. Afin de mieux intégrer les attentes de la société, les professionnels
de cette filiere se sont rassemblés autour d’une démarche de responsabilité sociétale, le « Pacte sociétal », qui vise @ mieux répondre collectivement aux enjeux en matiere
d’environnement, de protection animale, de juste rémunération des acteurs de la filiere et d’attractivité de ses métiers au service d’une alimentation raisonnée et de qualité.
En 2021, INTERBEV recoit & nouveau le label AFNOR « ENGAGE RSE DE NIVEAU 3 SUR 4
»pour sa démarche collective de responsabilité sociétale. Aujourd’hui, cette démarche qui engage la filiere dans la promesse responsable et durable « Aimez la viande,
mangez-en mieux. », est portée par une campagne de communication collective du méme nom, signée « Naturellement Flexitariens».




