
 

 

 

  

FRENCH BLOOM CÉLÈBRE LE DRY JANUARY AVEC SA SOIRÉE DRY! DRY! 

  

 

 

 

  

Alors que le Dry January séduit près d’un Français sur deux*, la fête se réinvente 
aussi du côté des nuits parisiennes. Samedi dernier, French Bloom réunissait la 
scène people et créative au Meurice autour de DRY! DRY!, une soirée sans 
alcool, pensée pour célébrer autrement. 

  

Pensé comme une sober party, l’événement s’inscrit dans un mouvement de 
fond qui redéfinit les codes de la fête, en proposant des expériences nocturnes 
centrées sur le plaisir, la convivialité et la qualité des moments partagés, sans 
alcool. 

  
 

 



  

  

Dans le cadre intimiste du 
restaurant du Meurice, les invités 
ont partagé une soirée rythmée par 
les DJ sets de Dorion, DJ passionné 
et directeur artistique, créateur 
de Je T’aime Party, née à Pigalle 
comme une ode à la fête, 
accompagné de Spéléo (La 
Fête) aux platines. 

  

À travers DRY! DRY!, French Bloom 
affirme sa vision d’une célébration 
plus consciente, où le sans alcool 
devient un choix assumé, sans 
compromis sur l’expérience. 

  

L’expérience French Bloom se 
prolonge et s’ouvre au grand 
public tout au long du mois de 
janvier. La Maison s’invite dans les 
menus du restaurant Le Dalí, où 
les convives peuvent 
découvrir l’Extra Brut, Le Rosé et 
La Cuvée Vintage 2023, tandis 
qu’au Bar 228, French Bloom 
revisite le cocktail iconique de 
l’hôtel avec Le Millenium, proposé 
sans alcool, de jour comme de nuit. 

  
 

 

 

 

  

Aux commandes de cette nuit effervescente, les deux fondatrices de French 
Bloom, Maggie Frerejean-Taittinger et Constance Jablonski, étaient entourées 
de Rodolphe Frerejean-Taittinger, ainsi que de nombreuses personnalités 



issues des univers de la mode, du sport, de la création et de la gastronomie, 
parmi lesquelles Vassili Schneider, Matthias Dandois, Cindy Bruna, Clara 
Marz, Willy Cartier, Mathieu Cesar, Lucas Bravo, Thomas Roussel ou 
encore Julien Sebbag. 

  

 

 

 

  

*Source : Étude NielsenIQ commandée par French Bloom, menée auprès d’un 
panel représentatif de 1 000 Français de plus de 18 ans. 
 

 

 
 

 


