


POUR QUI ?

POP’S est une boisson plaisir avec un twist en plus : les fibres.

C'est une marque fun, tendance qui s'adresse aux consommateurs
en quéte d'innovations, de nouvelles expériences gustatives
tout en faisant attention a ce qu'ils achétent.

a POP’S a conquis le cceur des jeunes publics :
elle est particulierement plébiscitée chez les 18-25 ans,
cceur d’audience du media Fast Good Cuisine.

a ... Mais les parents ne sont pas en reste !

lls sont aussi au rendez-vous dans les magasins



OU TROUVER

La marque est aujourd’hui présente sur plusieurs
circuits de distribution :
restauration, grossistes et grande distribution.

POP’S a conquis les consommateurs sur toute la France.

+1000

MAGASINS
EN 1 AN

2000

MAGASINS*
EN FRANCE

Auchan, Franprix, Monoprix, Intermarché et bien d'autres.

NOS RECETTES

Chaque recette a été élaborée en portant une attention particuliére a la naturalité :

q Sans conservateurs

d Sans ar6mes artificiels 3 4 49

de fibres
pour 33cl

d Taux de sucre maitrisé

d Riche en fibres \2

Autant de fibres que dans une pomme!




s s e

GRENADE

Fraicheur intense et caractére fruité.

Devenue la saveur iconique de la marque et |la saveur préférée des consommateurs,
le thé glacé a la grenade méle la vivacité du fruit a la douceur d'une infusion.

La saveur légerement acidulée de la grenade et sa couleur emblématique, le rouge
en font une boisson a la fois rafraichissante et originale.

*Disponible en canette 33cl et bouteille 1L




LA BOUTEILLE 1L







