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%R ] LE BAROMETRE DU SANS ALCOOL
S SONDAGE OPINIDNWAY POLIR JNPR

SONDAGE EXCLUSIF : 29% DES FRANGAIS ONT DECIDE OU ENVISAGENT
DE PARTICIPER AU DRY JANUARY

Le Dry January, aussl appelé "mois sans alcool”, est une expérience lancée en
Angleterre en 2013 consistant & ne pas boire d'alcool durant un mois, aprés les
fétes de fin d’année, et qui rencontre chagque année de plus en plus d'adeptes.

En France, la tendance a &té plus tardive mais le mouvement connait un
engouement croissant, d'aprés le sondage OpinienWay pour JNPR qui vient
d'étre réalisé. En 2020, 13% des Frangais avaient indiqué avoir participé [source :
Opinianway).

SONDAGE DISPONIBLE SUR DEMAMNDE. Toute publication totale ou partielie
des données issues de cette étude devra Impérativement comporter la
mention "Sondage OpinionWay pour JPNR" et aucune reprise ne pourra &tre
dissociée de cet intitulé.

EN DECEMBRE 2023

75% DES FRANGAIS CONNAISSENT LE CONCEPT DU “DRY JANUARY"

29% ONT DECIDE OU ENVISAGENT D'Y PARTICIPER

CE CHIFFRE S'ELEVE A 38% POUR LA CATEGORIE DES 25-34 ANS

LES RAISONS EVOGUEES SONT DIVERSES, AVEC UN AXE SANTE
PARTICULIEREMENT PREGNANT DANS LES REPONSES
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https://services.hosting.augure.com/Response/cKMjF/%7B1b641211-7f8f-4ab0-8647-1edade73570c%7D

CES CHIFFRES SONT LE REFLET D'UNE TENDANCE OBSERVEE DEPUIS
QUELQUES TEMPS SUR LE MARCHE DU SANS ALCOOL

“aleur du segrment du “Mo and Low" ayant dépassé |les prévisions, selon la toute
10 Mﬁs dermiere &tude ISWR publige en 2022, analyse gqui porte sur les 10 principaux
marchés au niveau mondial dont la France (1)-

Selon une étude publiée en septemnmbre 2023 52% des Francais prévoient de
52% reduire considerablement ou legerement leur consommation d'alcool au cours
des 12 prochains mais [2).

4"% Pourcentage des Francais buvant déja des cocktails sans alcool ou mocktails
lorsguils sortent (2).

L'OFFRE S’EST CONSIDERABLEMENT ENRICHIE RECEMMENT, NOTAMMENT

AVEC LA CATEGORIE DES SPIRITUEUX SANS ALCOOL, DONT JNPR EST UN
PIONMIER

La margue a été lanceée en 2020 par Valérie De Sutter. Le nom JNPR vient de la baie
de geniéwvre en anglais ("Juniper berries®), ingrédient caractéristigue du Gin et
ingrédient principal de la margue. La margue a ainsi replanté 500 pieds & date, au
siage en Mormandie.

La margue cormpte 5 références dont 3 pour |2 gamme JMPR caractérisée par -
= 00% alcool

= Aucun sucre
+ Une fabrication frangaise

Elle est complétée par la BARTEMDER SERIES : BTTR n®l et WVRMH n"l, des
incontournakles de |a mixologie développes en collaboration avec des bartenders.

DECOUVERTE DU PRODUIT & IMMERSION DANS L'UNIVERS DE LA MARGUE

Poesibilité de réaliser des portages, reportages a la distillerie ou en Mormandie.
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