Etude De'Longhi* :
les Francais et le café, DeLonghi
une passion qui se réinvente.

LES RESULTATS NATIONAUX
Le café au cceur du quotidien des Francais.

LES FRANCAIS
SONT DE VRAIS
AMATEURS ...

6 Z | O boivent au moins
O 2cafés par jour

38 /3l 2 a3 cafés

24 % plus de 3 cafés

17 % ne boivent pas de café du tout

LE CAFE, UN RITUEL
DU MATIN
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Les criteres de choix
d’une machine a café:

LA QUALITE EN TASSE,
O apres le déjeuner PRIORITE DES FRANGA'S.
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24 % LA SIMPLICITE D'UTILISATION

0
... MAIS PAS QUE'! 18 % LePRIX

Avec les nouveaus usages : Latte, Capuccino... 11 %  LE DESIGN
. 24 on effectue une bascule vers une |
consommation tout au long de la journée.
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XAVIER CARO, DIRECTEUR MARKETING Avec 45 % desréponses, legodltarrive largement en téte
ET COMMUNICATION, DE’LONGHI : des critéres de choix d'une machine a café. Un résultat

qui traduit une attente forte des consommateurs :
obtenir une qualité aromatique et une constance du
résultat en tasse.
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Les consommateurs veulent Ce chiffre démontre l'essor des

aujourd’hui un café d’excellente machines espresso avec broyeur,

qualité mais sans complexité. capables d’extraire toute la richesse

U . le t h hoisi aromatique du café fraichement

ne S|mp. e touche p0t.|r .C. (’)ISII‘ moulu, pour un résultat en tasse
sa boisson, la possibilité de jugé inégalable.

personnaliser son café et un

entretien facilité : Juste derriere le golt, la simplicité d'utilisation arrive

en deuxiéme position (24 %), confirmant Uimportance
d’une expérience intuitive et accessible a tous.
Désormais, une seule touche suffit pour déguster
jusqu’a 50 boissons différentes selon les modéles,
du Ristretto au Latte Macchiato, avec un résultat en
tasse toujours maitrisé.
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* Etude Createst pour De’Longhi auprés de 1 000 Francais entre 18 et 80 ans - Février 2026



LES RESULTATS REGIONAUX
La France du café : une mosaique De l.onghi
de préférences régionales

Avec 15 % d’amateurs de Latte,
Ulle-de-France est la région ou cette boisson
est la plus consommée en France.

’ Dans la région francilienne, la consommation
L ILE_DE_FRANCE de café s'inscrit dans une culture du “hors

. - domicile”, portée par l'essor des coffee-shops.

Les Latte Lovel"s. Aujourd’hui, Ulle-de-France compte de loin le
plus grand nombre de coffee-shops en France,
avec environ 980 établissements*, soit plus du

o .
15 % des consommateurs boivent des quart de tous les coffee-shops du pays.

boissons Latte, un record national, contre
8% au niveau national.

Une préférence qui témoigne

d’un attachement a un café plus long,
plus doux, souvent associé a un rituel
ancré dans le quotidien.

X3 LE NORD Contrairement aux idées recues, ce gout
typique du café filtre peut aujourd’hui étre
3 ® retrouvé sur de nombreuses machines espresso
@) Cham 10N De’Longhi, grace a des fonctions dédiées
A 9 permettant d’extraire un café long, équilibré et

LA BRETAGNE du Cafe ﬁ tre‘ aromatique, proche du filtre traditionnel.

Les machines espresso avec broyeur offrent

6 32% des. ha.bitants du Nord lgoi.vent ainsi le meilleur des deux mondes : le goat
Ell Bl'etaglle, principalement du café filtre, du café fraichement moulu et la possibilité de
record national, trés au-dessus savourer aussi bien un espresso qu’un café long

le caié se boit
sans compter.’

36 % des habitants boivent
plus de trois cafés par jour,
un record national.

des autres régions. type filtre, selon ses habitudes.
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L'EST

“Plus d’'un
consommateur
sur 3 ne se limite
pas a une scule

boisson.”

LE SUD OUEST

“Terre de
Cappuccino.”

31% des consommateurs
privilégient le Cappuccino,
bien au-dessus de la
moyenne nhationale.

LE SUD EST

Si l'espresso reste majoritaire, plus d’'un tiers

“L’Espresso des habitants de U'Est consomment d’autres

3 9 types de cafés, du café filtre au Cappuccino
C()ule a ﬂOtS . ou au Latte. Une diversité d’'usages qui illustre
attrait croissant pour des machines capables
de proposer plusieurs boissons, selon les
envies et les moments de la journée.

72 % des habitants déclarent
consommer majoritairement
de UEspresso, un record toutes
régions confondues.

* Etude commercial Rentech Digital 2025



