MARLETTE

MARLETTE OUVRE SON DEUXIEME COFFEE SHOP
ET AMORCE UNE NOUVELLE PHASE DE SON
DEVELOPPEMENT

Marl ette, marque francai se enbl émati que de préparations bio et artisanales, poursuit son renouveau avec |’ ouverture d un
nouveau coffee shop dans |le 18e arrondi ssenment de Paris. Cette ouverture s'inscrit dans |la stratégie de rel ance engagée
depuis 2024 par ses nouveaux dirigeants, Thomas Parrain et Vincent Mguel, ainsi que le distributeur alinmentaire Taste
Di stribution.

Depuis sa création en 2010, Marlette séduit les parisiens et les visiteurs de passage par son univers chal eureux et son
attachenent a une alinentation bio, saine et gourmande. L'arrivée de Thomas Parrain et Vincent Mguel a sa téte en mai
2024 constitue un nouveau chapitre, animé par la volonté de faire rayonner |’ ADN Marlette dans un cycle de croissance
renouvel é, tout en restant fideles a ses fondenents artisanaux.

« Marlette a une histoire et une légitimté fortes. Notre rOle est de |’inscrire dans son époque en |’'ouvrant a de
nouveaux formats, de nouveaux publics, tout en conservant son exigence artisanale », expliquent |es deux dirigeants.

Avec |’ ouverture d' un deuxi enme coffee shop dans |e 18éne arrondi ssenent de Paris, Marlette affirme sa volonté de renforcer
sa présence dans la capitale. Cette nouvelle adresse, dotée de 29 places assises en intérieur et d une terrasse de 6
tables, propose une restauration saine et gournande, élaborée notamment a partir des préparations enbl énatiques de |a
mar que, dans une anbi ance chal eureuse et accueill ante.



Cette nouvelle inplantation marque la prem ére étape d' un repositionnement pour Mrlette, qui entend s’inposer comme |a
marque de référence du « coffee shop a la maison ». Ala croisée des usages, Marlette déploie un nodél e hybride associ ant
cof fee shops pensés comme de véritables |lieux de vie et une gamme de préparations a cuisiner chez soi.

Cooki es, banana bread, babka, focaccia...autant de recettes sinples et gourmandes qui pernettent de prolonger |’ expérience
coffee shop a domicile, sans barriére de conpétence ni contrainte de tenps. Marlette valorise une approche chal eureuse,
accessible et contenporaine du plaisir culinaire pour un brunch entre am's, une pause sucrée ou un nonent de partage.

Avec cette stratégie orientée vers |’expérience, la marque réinvente les instants de consonmation enbl ématiques avec
convivialité, sinmplicité et exigence, pour faire vivre |"esprit coffee shop...chez soi.

Taste Distribution, distributeur alinentaire et accél érateur de croissance de narques depuis 2015, joue un rdle clé dans
cette nouvelle trajectoire. Avec un catal ogue de plus de 400 références réparties dans |'épicerie sal ée, sucrée et les
boi ssons sans alcool, Taste Distribution apporte son expertise en natiére de sourcing mnutieux de narques a fort
potentiel .

Ainsi, Taste Distribution pérennise la fabrication artisanale des préparations dans |’ atelier historique de L' Houneau, pres
de La Rochelle (17), garantissant qualité et ancrage |local. Le spécialiste contribue égalenent a faire grandir |’ offre des
recettespensées pour étre préparées facilement a domicile, sans expertise culinaire particuliere, tout en retrouvant |e god
t et |"esprit des coffee shops.

I nformations pratiques
Cof f ee Shop des Abbesses — 45 rue de Abbesses, 75018 Paris
Cof fee Shop Martyrs — 51 Rue des Martyrs, 75009 Paris

www. mar |l ette. fr

A propos de Marlette

Depuis 2024, la belle histoire de Mrlette s’ écrit avec un nouveau souffle. Vincent Mguel et Thonas Parrain, deux
entrepreneurs passionnés, dirigent aujourd hui les coffee shops Marlette. A leurs cbtés, Taste Distribution, spécialiste
des produits « premuns du quotidien », perpétue avec soin la fabrication des préparations dans |’ atelier historique de
L’ Houneau, pres de La Rochelle, la ou tout a commencé en 2010.


http://www.marlette.fr

