Paris, le 8 octobre 2026 — Fondée a Bordeaux en 2018 par Ugo Truxler, Heiko, ’enseigne francaise de poké
bowls, ouvre une nouvelle étape de son développement. Avec 29 restaurants en France et a l'international,
I’enseigne affirme sa nouvelle identité, renforce son positionnement food et vise un réseau de 50 adresses

d’ici fin 2027. Une croissance que la marque entend mener sans renoncer a ce qui la distingue :
une cuisine fraiche, généreuse, créative et humaine.

Cette ambition s’inscrit dans un marché de la restauration rapide qui répond a des usages désormais
bien installés. En France, plus de 200 millions de pokés sont consommeés chaque année.
Par ailleurs, 60 % des Francais fréquentent chaque semaine un lieu de restauration rapide et 45 %
des consommateurs déclarent rechercher des produits personnalisables'. Ces évolutions témoignent
d’une attente croissante pour des repas a la fois rapides, frais, accessibles et adaptés S
aux envies de chacun. -

LA POKE GREATIVE GULTURE LA REPONSE D'HEIKD
AUX NOUVEAUIX ENJEUIX DE LA RESTAURATION HORS DOMIGILE

Heiko est née autour d’'une conviction simple : manger bien ne devrait jamais vouloir dire
manger triste. Le poké bowl devient chez Heiko un terrain d’expression culinaire : recettes
sighatures, sauces travaillées, associations audacieuses, liberté totale de composition.
Chaque client construit son bowl selon ses envies, base, protéine, [égumes, toppings,
sauce maison... pour une expeérience aussi fraiche que gourmande.

Cette vision s’incarne dans la Poké Creative Culture, territoire de marque articulé autour de
trois piliers : du frais, du gout et de ’lhumain. Qualité des ingrédients, créativité des recettes,
attention portée aux équipes et aux franchisés forment un méme projet de restauration
rapide, accessible et décomplexé.

« Les consommateurs neveulent plus arbitrer entre le pratique,

le bon et le mieux manger. C’est ce que nous avons voulu pousser
avec Heiko : une restauration rapide qui réconcilie le manger bien
et le manger bon, sans compromis »,

résume Ugo Truxler, fondateur de Heiko.



50 RETTAURANTS D61 FIN 207
N DEPLOIEMENTSTRUGTIRE
N FRANGE TALFDELA

Avec 29 restaurants ouverts, Heiko poursuit son déploiement
tout en maintenant une croissance maitrisée. Louverture
récente d’un restaurant a La Réunion et l'arrivée prochaine
d’'une adresse a Bastia témoignent de la capacité
de l'enseighe a faire vivre son concept dans
des environnements variés, loin de ses bases historiques.
L'objectif : 50 restaurants d’ici fin 2027.

Ce développement s’appuie sur un modeéle de franchise
éprouvé, avec un accompagnement complet a chaque
étape : choix du site, financement, formation, ouverture,
suivi opérationnel. Les conditions d’acces : 35 000 €
de droit d’entrée, 80 000 € d’apport personnel, 350 000 €
d’investissement global hors foncier, pour un CA potentiel
supérieur a 870 000 € a deux ans.

De nouveaux formats sont également a l'étude comme
les kiosques, travel retail ou les food trucks pour renforcer
la présence de la marque sur des points de passage
stratégiques.

UNE NOUUELLE DENTITE
POUR AGGOMPAGAER SON AMBITION

Déployée a lété 2026, la nouvelle identité visuelle
de Heiko traduit davantage qu’une évolution graphique :
elle accompagne un veéritable changement de posture.
L’enseigne passe du concept de poké attendu et traditionnel
a une margue urbaine en affinité avec son audience dans
un univers cohérent, lisible et différenciant.

Cette refonte relie plus clairement le produit, 'expérience en
restaurant, l'univers visuel et 'ambition de développement.
Elle doit permettre a Heiko de renforcer sa singularité,
de gagner en lisibilité et de proposer une expérience
cohérente a mesure que le réseau grandit.

'Source : Gira Conseil

A propos de Heiko

Fondée a Bordeaux en 2018 par Ugo Truxler, 'enseigne Heiko s’est imposée comme une référence dans l'univers des poké bowls. Grace a son engagement envers
la qualité - des produits frais, souvent locaux, et des recettes personnalisables selon les golts et les besoins de chacun - Heiko offre un équilibre parfait entre
santé, saveur et créativité culinaire. Avec 29 établissements en France et a l'international, Heiko séduit les amateurs de cuisine saine et moderne. Chaque repas
est une invitation a la fraicheur et au plaisir, dans un cadre accueillant et chaleureux.

www.heiko-poke.com
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