
2024 – Une année charnière, entre défis et

réalisations

“2024 aura été une année riche, parfois

exigeante, mais profondément structurante

pour notre projet.” 

Des débuts prometteurs en franchise

Annoncé en 2024, Salad&Co a amorcé son développement en franchise avec
l’ouverture d’un établissement en format STREET à Saint-Quentin (02) en septembre
dernier. Cette première unité en France a ouvert le chemin à d’autres implantations :
le restaurant de Lomme, initialement une unité en propre a été repris en tant que
franchise. Une aventure en franchise que l’enseigne souhaite poursuivre en 2025
avec de nouveaux projets d’ouvertures à concrétiser dans des moyennes et grandes
villes. 
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Salad&Co dépasse les 20 millions d'euros 

de chiffre d'affaires en 2024

 et dévoile des ambitions prometteuses

Salad&Co, enseigne pionnière des bars à salade en France, dresse un bilan
positif pour l’année 2024, marqué par une croissance soutenue, un

lancement en franchise et un engagement RSE renforcé. L'entreprise a
enregistré un chiffre d'affaires de 21 millions d'euros et a su fidéliser plus

80 000 clients. 

Vincent Mondoloni
Directeur Général Salad&Co



En 2024, l’enseigne a connu une croissance notable portant son chiffre d'affaires à 21
millions d'euros. “Le chiffre d’affaires a progressé en restauration et en GMS, témoignant
de la pertinence de notre offre et de la confiance de nos clients.” ajoute Vincent Mondoni.

Une année riche en innovations

2024 a été riche en innovations, avec le lancement  d’une gamme épicerie composée
de ses sauces et marinades emblématiques. Avec cette nouvelle offre disponible en
restaurant, en GMS et sur le site internet de l’enseigne, Salad&Co joue la carte de la
proximité avec ses clients en prolongeant l’expérience à domicile. 
 
En parallèle et pour répondre toujours mieux aux attentes de ses clients, l’enseigne a
lancé de nouvelles offres : brunch à volonté dans les concepts RESTO, une offre
snacking sucrée et salée dans les CORNER et STREET et de nouveaux cocktails
thématiques au bar. 

De plus, un nouveau programme de fidélité digitalisé a été mis en place, offrant aux
clients la possibilité de cumuler des points et obtenir des avantages en ligne (click
and collect et livraison) et en restaurant.

Un engagement RSE renforcé 

Salad&Co a intensifié son engagement RSE en mettant en œuvre un plan de sobriété
énergétique, réduisant sa consommation électrique de 3,24% et ses émissions de CO2
de 6,5 tonnes. 

“Dans le cadre de notre engagement pour une gestion plus

responsable des ressources, une analyse approfondie des

consommations électriques a été menée au sein de nos

restaurants. Cette démarche a permis d’identifier des axes

d’amélioration immédiats, sans compromettre le confort de

nos équipes et de nos clients.”

“Nous avons franchi une étape importante dans notre développement,

avec l’ouverture de deux nouvelles franchises. Une dynamique qui

confirme la solidité de notre modèle et l’attractivité de notre

proposition Salad&Co se tient à son objectif : le développement par la

franchise.”

Vincent Mondoloni
Directeur Général Salad&Co
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Vincent Mondoloni
Directeur Général Salad&Co

L’une des premières actions concrètes a consisté à ajuster la température ambiante
des restaurants pendant les périodes de fermeture nocturne pour réduire
significativement sa consommation énergétique. Par ailleurs, tous les restaurants
ont été équipés de sondes de contrôle pour une gestion optimisée de la
consommation électrique. Ces dispositifs permettent un suivi en temps réel et une
meilleure régulation des températures, ce qui a permis de renforcer l’efficacité des
mesures de sobriété énergétique mises en place.

Une autre initiative majeure a été la mise en place d’un contrat énergies décarbonées
à 91%, permettant la suppression des 9% restants d’énergies fossiles d’ici 2026. Cette
transition s’inscrit pleinement dans la volonté de l’entreprise de réduire son
empreinte carbone. 

L'entreprise a également lancé des couverts réutilisables en restaurant via BINI,
formé ses dirigeants à l'urgence écologique (parcours CEC Agri-Agro) et évité 4,03
tonnes d'émissions de CO2* grâce à 1 493 paniers Too Good To Go. De plus, 100% de
la viande bovine est désormais d'origine française certifiée, et la traçabilité de
plusieurs filières a été améliorée.

* (données To Good To Go)

“Nous poursuivons nos efforts pour tracer une nouvelle filière par

région d’ici fin 2025, consolidant ainsi notre promesse d’une

transparence totale et d’une alimentation de qualité respectueuse de

l’Homme et de la planète.”

2025 - une année de stabilisation, de déploiement et de projection

Pour 2025, Salad&Co ambitionne de consolider ses acquis, de déployer de nouveaux
formats et de poursuivre sa croissance. 
L'entreprise prévoit notamment l'ouverture de kiosques, un nouveau format qui vise
à redynamiser les galeries marchandes ou répondre à un besoin de restauration dans
les sièges sociaux pour le marché BtoBtoC. Ces nouveaux contextes de
consommation sont une opportunité pour l’enseigne d’élargir son audience.

Côté franchise, l’entreprise prévoit l’arrivée de 4 à 5 nouveaux franchisés en 2026, en
plus des deux ouvertures déjà programmées à Sin-le-Noble et Neuville-en-Ferrain
sur 2025. 



“Notre première priorité : rester à l’écoute du marché. Nous poursuivons une veille active

sur les opportunités de reprise, sans précipitation, mais avec la volonté d’agir si les

conditions sont réunies. En parallèle, notre développement en franchise continue. Ce

modèle, que nous avons éprouvé, nous permet d’élargir notre présence tout en gardant

notre exigence et notre ADN.”

Vincent Mondoloni
Directeur Général Salad&Co

En 2025, l’enseigne entend également renforcer son positionnement en tant que lieu
de vie et de partage. De nouvelles expériences seront proposées en restaurant et un
projet "kids friendly" prévu pour septembre est destiné à faire du format RESTO
l’adresse incontournable des familles. Côté développement, l’ouverture d’un “Drive” à
Villenave viendra offrir une alternative pratique et rapide à la restauration sur place.
Enfin, du côté épicerie, les sauces Salad&Co ont rejoint l’offre du Fourgon en avril
2025, une belle reconnaissance du savoir-faire de l’entreprise et un pas de plus vers
une diffusion élargie.

Cette année, Salad&Co continue de miser sur la transparence sur ses produits et
souhaite poursuivre le développement de ses filières locales.

Dans la continuité de notre engagement, nous souhaitons également renforcer la

transparence sur nos produits. Mieux informer, mieux expliquer, mieux incarner ce

que nous faisons. Notre ambition reste inchangée : démocratiser le bien manger",

conclut Vincent Mondoloni. "Nous voulons proposer une autre manière de

consommer, plus engagée, plus transparente, sans compromis sur le plaisir."

Vincent Mondoloni
Directeur Général Salad&Co



2009 Création de l’entreprise  

21 millions de CA sur l’année 2024

230 collaborateurs (sans les franchises)

14 restaurants sur l’ensemble du territoire (dont 10 au nord de Paris)

2 restaurants ouverts en franchise 2024 (reprise de Lomme et ouverture de Saint-Quentin)

1 ouverture en franchise en 2025 (Sin-Le-Noble)

1,35 MILLION de clients en 2024

À propos de Salad&Co : créée en 2009, Salad&Co est l’enseigne
pionnière des bars à salades en France. Avec un concept unique
proposant une offre gourmande qui permet de composer sa salade soi-
même parmi 50 ingrédients de saison et issus majoritairement de
filières locales et françaises, l’enseigne connaît rapidement un succès
grandissant.
Après avoir développé trois formats de restaurants qui se déclinent
dans différents espaces urbains pour offrir la possibilité de bien manger
à toute heure de la journée, Salad&Co accueille ses premiers franchisés
en 2024.

Salad&co en quelques chiffres...


