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MUTTI : LEADER DU MARCHE DES TOMATES EN CONSERVE EN ITALIE
ET EN EUROPE, CONSOLIDE SES POSITIONS EN FRANCE,

SON DEUXIEME MARCHE APRES L’ITALIE

Le 30 avril 2024, Paris — Malgré un environnement marqué par l'inflation et des conditions climatiques
défavorables, le Groupe Mutti, leader européen du secteur de la tomate en conserve basé a Parme, poursuit
sa croissance. L'entreprise a achevé I'année 2023 avec un chiffre d’affaires de 665 millions d’euros,
enregistrant une hausse de 18 % par rapport a I'année précédente. L'EBITDA (bénéfices avant intéréts, impots,
dépréciation et amortissement) a également augmenté de 17 % par rapport a I’'année précédente, atteignant
52,2 millions d’euros, et la position financiere nette s’est améliorée, passant de -123 millions d’euros en 2022
a -120 millions d’euros en 2023.

Les performances remarquables sont directement liées a une hausse significative des volumes de vente, qui
ont atteint 350 000 tonnes en 2023. L’enrichissement de la gamme Mutti, notamment avec l'introduction de
nouvelles sauces prétes a I'emploi telles que la Bolognaise végétale, a nettement boosté la production. Par
ailleurs, la part grandissante des exportations, désormais responsables de 53 % du chiffre d’affaires total, a
joué un réle clé dans ce succes. De plus, un ambitieux programme d’investissement industriel de 100 millions
d’euros pour la période quinquennale 2024-2028 a été annoncé.

« Les résultats de 2023 valident de nouveau que notre croissance continue repose sur des fondements
robustes : une qualité irréprochable, une expertise reconnue et une équipe remarquable. Malgré les récentes
années marquées par une inflation croissante et des conditions météorologiques extrémes, notre engagement
ferme envers nos principes fondamentaux nous a permis de surmonter les défis majeurs rencontrés», explique
Francesco Mutti, directeur général de I'entreprise et petit-fils du fondateur. « Nos plans futurs nous
ameéneront a intensifier notre présence internationale avec un programme d’investissement ambitieux pour
la période 2024-2028, dans le but de créer de la valeur pour nos employés, notre communauté, notre marché
local et pour nos clients du monde entier qui nous font confiance au quotidien. »
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L’essor de I'internationalisation

L’augmentation significative des volumes et du chiffre
d’affaires s’explique par notre développement accéléré a
I'international. Pour la seconde année consécutive, les
revenus réalisés a I’étranger surpassent ceux de I'ltalie.
Alors qu’en 2022, les exportations représentaient 51 % de
nos revenus, elles atteignent 53 % en 2023, soit 353
millions d’euros, contre 312 millions d’euros sur le
marché italien. En termes de volume, la tendance se
confirme avec 196 000 tonnes vendues hors d’Italie, ce
qui représente 56 % de notre total.

Au-dela de I'ltalie, ol Mutti détient une position de leader indéniable avec 33,4 % de part de marché, la
société est également leader dans sept autres pays européens : France, Suede, Danemark, Norvege, Finlande,
Slovénie et Pays-Bas. Notre marque continue de prospérer en Allemagne, ol nous avons récemment
inauguré une nouvelle filiale a Hambourg, avec une augmentation des revenus locaux de 58 % par rapport a
2022.

En dehors de I'Europe, les Etats-Unis suivent un chemin de consolidation stable, avec des revenus de 21,6
millions d’euros, en hausse de 40 %, tandis qu’en Australie, nous avons récemment pris la téte du marché.

La France, un marché en croissance

La France confirme sa position de deuxieme marché du groupe aprés I'ltalie. Les résultats montrent une
augmentation particulierement significative, passant de 56,1 millions d’euros de chiffre d’affaires dans le
pays en 2022 a 71,5 millions d’euros enregistrés a la fin de 2023. Cette croissance touche aussi bien le marché
des tomates en conserve avec une hausse des ventes en sell-in de 26,5 % en valeur, que celui des sauces
prétes a I'emploi, qui affiche une croissance de 40 % par rapport a I’'année précédente. Cette dynamique est
portée par plusieurs facteurs : une présence accrue des produits Mutti en magasin répondant a une demande
consommateur en hausse, I'introduction de produits innovants tels que la Purée de tomates Zéro résidu de
pesticides en brique, le développement du segment des sauces pour pates adaptées aux nouvelles attentes
des consommateurs, ainsi que des investissements publicitaires qui renforcent la notoriété de la marque.
Grace a ces efforts, Mutti est devenue en 2023 la seule marque nationale a accroitre sa part de marché dans
le secteur de la tomate en conserve, consolidant sa position de leader avec 18,7 % du marché.

« Nos diverses initiatives, allant des investissements médiatiques aux lancements
récents comme la Purée de tomates Zéro résidu de pesticides en brique, ont
renforcé la présence de Mutti en France. Ces avancées vont nous permettre de
solidifier notre position sur le marché et d’élargir notre équipe. Chez Mutti, nous
sommes particuliérement fiers d’avoir recemment obtenu la certification ‘Great
Place to Work’ » souligne Sophie Badault, directrice générale de Mutti France et
Benelux.




Etablie en 2012, la branche francaise emploie actuellement 20 collaborateurs et vise a poursuivre son
développement.

A propos de nous

MUTTI SPA - Entreprise historique de Parme, est leader en Europe sur le marché de la tomate en conserve. En 1899, Marcellino et
Callisto Mutti réalisent la premiére campagne de transformation de la tomate. Depuis lors, en s’appuyant sur les valeurs
fondamentales de qualité et de tradition italienne, ainsi que sur le respect de la chaine d’approvisionnement et de la région locale,
la famille Mutti s’est exclusivement consacrée aux tomates 100 % italiennes, produisant du concentré de tomates, de la purée et de
la pulpe, des produits désormais appréciés dans le monde entier. Le désir d’'innover, partie intégrante de I’ADN de I'entreprise depuis
sa fondation, a conduit a I’'expansion progressive de la gamme de Mutti pour inclure une large sélection de sauces prétes a I'emploi
et de soupes. Avec 125 ans d’expérience dans le secteur, aujourd’hui le Groupe Mutti est présent dans 100 pays du monde et a
enregistré en 2023 un chiffre d’affaires net de 665 millions d’euros, avec une transformation de 525 000 tonnes de tomates. En ce
qui concerne les ventes, en 2023 les volumes de ventes en Italie ont été dépassés par les volumes a I'exportation grace a des années
de croissance a deux chiffres sur le marché international. Montechiarugolo (PR) est le siége historique du Groupe qui s’est
progressivement agrandi pour répondre a tous les besoins de ses consommateurs. L'usine d’Oliveto Citra (SA) traite des spécialités
typiques du sud de ['ltalie, telles que la tomate oblongue et la tomate cerise. Enfin, en novembre 2017, Mutti a acquis l'usine
CO.PAD.OR a Collecchio, mettant en place la nouvelle société Pomodoro 43044 Srl qui a ensuite été incorporée a Mutti SpA a partir
du lerjanvier 2021.



