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ENGAGE SUR LES SCENES MUSICALES
DEPUIS 30 ANS, COCA-COLA MONTE LE SON
AVEC 30 PARTENARIATS MUSICAUX CET ETE !

Paris, le 5 juin 2025 -

Cet été, Coca-Cola fait vibrer les Francais au rythme de la musique ! Forte d’une histoire de 30 ans dans la musique, la
marque signe une présence sur une trentaine d’événements musicaux a travers la France. Elle renouvelle notamment son
engagement historique avec cinq festivals emblématiques — Solidays, Lollapalooza Paris, Garorock, les Eurockéennes
et Tomorrowland Winter — assurant ainsi une présence estivale aux quatre coins de la France.

Et grande nouveauté de cette année : Coca-Cola s’associe a la France Music Week, un événement phare-alinitiative du
Président de la République, porté par la ministre de la Culture, qui se déroulera pour la toute premiére foisen-France du
16 au 21 juin.

Le 21 juin, jour de la Féte de la Musique, Coca-Cola sera partenaire du grand concert gratuit a Paris poursmarquer la
cléture de cette semaine festive et faire de cet été une célébration musicale inoubliable.

Aprés une année 2024 riche en musique et émotions, ponctuée par les six concerts gratuits du Coca-Cola Music
Tour organisés a l'occasion des relais des Flammes Olympique et Paralympique, Coca-Cola prolonge son-engagement
aupres des Francais pour offrir des expériences uniques et mémorables.

PLUS DE 30 ANS D’HISTOIRE

Depuis plus de 30 ans, Coca-Cola entretient un lien privilégié avec la musique.
Concerts, festivals, moments partagés : la marque est la ou elle rassemble, la ou
les émotions se vivent pleinement. Dés les années 1990, Coca-Cola accompagne
les grands rendez-vous musicaux, notamment les Eurockéennes (depuis 1992),
festival iconique qui se tient a Belfort tous les ans en juillet, ainsi que des lieux de
rassemblement iconiques, comme UAccor Arena, dont Coca-Cola est partenaire
depuis plus de 20 ans.

La musique, c’est un langage
universel. Etre présents sur

les festivals, c’est une facon
authentique de partager des
moments avec les gens, de vivre
ensemble les mémes émotions,
et de faire partie de ce qui nous
rassemble. Chez Coca-Cola,

on croit a la puissance de ces
instants, festifs, populaires et
profondément humains. C’est
cette passion, cette proximité,
ce lien sincére entre les gens

et la musique que Coca-Cola
soutient depuis des décennies. »

Mickaél Vinet, Président de
Coca-Cola France.

Parce que la musique ne se limite pas a ’été, Coca-Cola est présent toute 'année
sur les scenes incontournables, dont le top 15 des salles de musique en France.

En 2024, a loccasion des Relais des Flammes Olympique et Paralympique,
Coca-Cola a lancé le Coca-Cola Music Tour : une tournée musicale nationale
ouverte a tous, inaugurée a Marseille le 8 mai avec les artistes Soprano et Alonzo.
Porté par Coke Studio™, la plateforme musicale mondiale de la marque, ce tour a
rassemblé plus de 270 000 spectateurs autour de 6 concerts gratuits mettant en
lumiére 17 artistes francophones.

Une tournée pensée pour connecter les publics et faire vivre la musique partout,
pour tous.

Du 16 au 21 juin 2025, la France Music Week célebre la création
musicale francaise dans toute sa diversité. Cette semaine
internationale pour la musique s’appuie sur ’énergie collective
des artistes et du public pour faire rayonner la scéne hexagonale,
a travers toutes les esthétiques.

Aprés I’émotion collective des Jeux de
Paris 2024, la France Music Week célébre
a son tour une passion universelle : la
musique. Une énergie différente, mais tout
aussi fédératrice, populaire. Coca-Cola

est fier d’accompagner cette semaine
musicale au plus prés des lieux, des
artistes et des publics. Une semaine pour
partager, vibrer, et vivre ensemble des
moments simples... et inoubliables. »

Coca-Cola y prendra part activement, avec plusieurs temps forts
répartis tout au long de la semaine. Du17 au 19 juin, dans le cadre
des International Exchange Days, la marque accompagnera les
professionnels de la filiere musicale dans leur temps de pause
avec ses boissons et des expériences liées a l'univers de la
musique.

Le 21 juin, jour symbolique de la Féte de la Musique en
cléture de la France Music Week, Coca-Cola accompagnera le
grand concert gratuit et ouvert a tous, a Paris, avec la mise a
disposition de ses boissons au sein des points de vente et des
foodtrucks, mais aussi avec des animations inédites et encore
tenues secretes.

Fanny Happiette, Directrice Marketing,
Coca-Cola France

SUR LES PLUS
GRANDES SCENES DE L’ETE

En 2025, Coca-Cola est partenaire officiel de cinq festivals majeurs : Solidays, Lollapalooza Paris, Garorock, les
Eurockéennes et Tomorrowland Winter.

En mars dernier, la 5¢ édition du mythique Tomorrowland Winter a résonné aux couleurs de Coca-Cola, avec une scene
dédiée accueillant des DJ - le Coca-Cola Mountain Stage - et un chalet Coke Studio Hub proposant des animations et
un espace pour profiter d’un moment au calme. Coca-Cola sera aussi présent en Belgique lors de ’édition estivale de
Tomorrowland, du 18 au 20 juillet et du 25 au 27 juillet !

Cet été, la marque propose un dispositif déployé sur le terrain, congu pour offrir aux publics une parenthése musicale
totale : un stand a vivre, a explorer, a partager.

A SOLIDAYS A LOLLAPALOOZA PARIS
(27-29 JUIN, PARIS) (18-20 JUILLET, PARIS)
La marque retrouve un festival militant Les festivaliers pourront tenter

et festif qui lui ressemble : jeunesse, d’accéder a la Secret Place Coca-Cola:

solidarité, engagement, tout est réuni
pour faire de ce retour un moment fort
de lété.

A GAROROCK
(3-6 JUILLET, MARMANDE)

Coca-Cola crée un spot pensé comme
un belvédere sur le festival : prendre
de la hauteur, vivre la musique
autrement, gagner des expériences
uniques.

décennies avec

déploiera un disp
site.

un espace caché, réservé a quelques
chanceux, avec DJ sets, bar signature,
ambiance chill et surprises.

AUX EUROCKEENNES
(3-6 JUILLET, BELFORT)

Coca-Cola célebre une relation historique de plusieurs

un festival qui partage son esprit

populaire et son golUt des grands moments live.
Partenaire depuis plusieurs décennies, la marque

ositif de personnalisation au coeur du

Par ailleurs, la marque propose sur son site Internet des tirages au sort pour tenter de gagner des places a ces quatre

festivals cet été.

Au total, Coca-Colasera présente surune trentaine derendez-vous a travers la France avec son partenaire embouteilleur,

Coca-Cola Europacific Partners France.

UNE EXPERIENCE A VI

VRE

Sur chaque festival, Coca-Cola crée une véritable parenthése
musicale. Un espace immersif, ou 'on peut se poser, se rafraichir,
tenter sa chance pour remporter des cadeaux exclusifs ou
du merchandising personnalisé. Parfois méme, accéder a des

expériences privilege.

Ambiance détente, bar frais, animations en série : tout est pensé

pour prolonger ’énergie de la musique et faire de ch
moment a part.

A propos de Coca-Cola® en France :

ague pause un

Coca-Cola® en France est représentée par plusieurs sociétés, non liées entre elles et appartenant a
des groupes distincts et indépendants. En France métropolitaine, Coca- Cola Services France fournit des
services de marketing en lien avec la promotion des marques appartenant a The Coca- Cola Company
et & ses sociétés affiliées, tandis que Coca-Cola Europacific Partners France et Socobo produisent,

conditionnent, vendent et distribuent les boissons de marques appartenant a The Coca-Cola Company

et a ses sociétés affiliées.


https://login.emea.coca-cola.com/88467e8b-5137-4c7c-ae8c-77ee707f2f37/b2c_1a_signup_signin_gam/oauth2/v2.0/authorize?client_id=580723b0-5c1e-4571-a33f-190259456c0e&scope=https%3A%2F%2Femeaprod.onmicrosoft.com%2Fauthorizer-service%2Fread%20openid%20profile%20offline_access&redirect_uri=https%3A%2F%2Fwww.coca-cola.com%2Ffr%2Ffr%2Fofferings%2Fshare-a-coke%2Ftoken-exchange&client-request-id=01973048-5f11-716a-b1da-ae3517adb53e&response_mode=fragment&response_type=code&x-client-SKU=msal.js.browser&x-client-VER=3.14.0&client_info=1&code_challenge=wy48bvdVxr-oYeA3MgO4Bs-kgCFhYOrK0Au817N71m4&code_challenge_method=S256&nonce=01973048-5f12-7f19-9c7c-07194924fe44&state=eyJpZCI6IjAxOTczMDQ4LTVmMTEtNzdlYi1hNGYwLTNhNWIxZGY0YTFhNyIsIm1ldGEiOnsiaW50ZXJhY3Rpb25UeXBlIjoicmVkaXJlY3QifX0%3D%7Clang%3Dfr%26country%3DFR%26siteSection%3DCampaigns%2B-%2BGL2505001009%26region%3Demea%26return_to%3Dhttps%253A%252F%252Fwww.coca-cola.com%252Ffr%252Ffr%252Fofferings%252Fshare-a-coke%252Ftirage-au-sort%26otag%3Dundefined%26policy%3Db2c_1a_signup_signin_gam&lang=fr&country=FR&siteSection=Campaigns%20-%20GL2505001009&region=emea&return_to=https%3A%2F%2Fwww.coca-cola.com%2Ffr%2Ffr%2Fofferings%2Fshare-a-coke%2Ftirage-au-sort&otag=undefined

