Bonneval, nauvelle arrfvante depuis mars 2021 sur le marché des eaux
mirérales, rend h go i cette e lle en prop une eau
& la richesse extréme et & l'équllibre minéral uni Hotre lété est
fréndtigue, notre rapport au monde est déréglé, en perte dharmonle, le
besoin de reconnexion & sol et & la nature se falt ressentir. L'eau de
Bonneval, ett millénaire. Elle est faconnée par le temps et offre une

érl de atlon unique per aux Indlvidus d'étre en
harmonle avec la nature et de s'affranchir de nos contraintes pour mieux se
reconnecter ar e

Pouwr propuiser le lancerment sur le marché frangais de cette nouvelle eau
minérale et gagner en visibilné, Bonneval actionne différemts leviers de
communication et sentoure de 4 agences : Teamn Créatif, Sid Lee, We Are Merci et
TRENDS paris.

L'agernce de design Tearn Créatlf accompaghe
stratégiquement la création de Fidentité de

130% recyilbe

margue #t la conception du packaging de Feau de

Honrneval pour révéler cette nouvelle venue au b s
pesitionnement unigue. Afin dillustrer fa partaie

symblose entre corps et nature, Tearn Creatil a e
imagine un legotype statutaire, a la couleur bleus - e e ciaceoe
minérale, reflet de l'eau de Bonneval Cote

packagng, l'agence joue fa transparence avec |a '

fleur de vie, Symbole du  processus  de s,
renodvellement perpétuel de la vie et de Fénergle %
vibratoire de l'sau Les montagnes de Savoie ° — recpdalble
représeritent quant & elles lorigine de cotte eau et r;‘“' ’

e rayormement symbolise Neau qul jeillit librerment TR

sans intervention humalne

du mantra Sois

g
bonneval.fr et lo compte instagram,
autour de la margque

Bonneval confie 3 Fagence WE ARE MERC! le dépiciemnent de ses outlis digitaux
pour optimiser le parcours client et assurer Mimpact digital de la margue. Une
muséographie mettant en avant les fondamentaux de la margue ainsi gu'une
landing page. permettent oo faire découviir NEntreprise & Mission Bonneval. Pour
amplifier cette campagne digitale, MERCI a lancé un jeu en ligne avec i la clé un
week-end pour 2 en Savole & gagner.
un romert de reconnesion & la
nisture total offert gribce & Bonneval
L'agence a également déploye la
campagne = Vous étes & la source =
via la presse régionale afin d'scthver la
fiere locale et le message « Sois Eau =,
déployé pour le lancement national
Pour aller plus loin, MEFCI a congu
Fécrin de In bouteilie en collaboration
avet l'agence OH LES FILLES, ainsi gue
Fensermobe de [a PLY déployée dans les
SUPER U de la Savoie et danc les
Monoprix sur e territoire national

Dans la presse et sur les réseaux sociaux, Fagence TRENDS Paris est chargée de
déployer un dispositif AP et influence denvergure pour supporter et amglifier le
fancement regions et nationsl




