COMMUNIQUE DE PRESSE

ﬂufiShh. LA MARQUE 100% VEGETALE
DU GROUPE BEL, S'’AFFIRME EN LEADER
SUR UN MARCHE EN DEVELOPPEMENT
DONT ELLE TIRE LA CROISSANCE

En affichant des performances encourageantes sur le segment des alternatives végétales au fromage,
le Groupe Bel poursuit le developpement de Nurishh®, sa marque 100% vegétale, déja présente sur de
nombreux marchés internationaux.

2022, sera pour Nurishh®, en France, une année marquée par de nombreux changements. Tout au long
de I'année, Nurishh® présentera des recettes retravaillees en termes de goit, de texture et @ la qualité
renforcée. Nurishh® complétera egalement sa gamme avec une réference de frais a tartiner vegeétal
fabriguée dans son usine normande pour la GMS et le Foodservice ainsi qu’avec une alternative végétale
av fromage italien en poudre en GMS. Enfin, pour metire a I’lhonneur le végétal, Nurishh® déploiera en
fevrierson puissant concept 360 : « Le mois végétal ».

NURISHH®, DES PERFORMANCES QUI DEPASSENT LES ATTENTES DU GROUPE BEL EN FRANCE

Lancée enavril2 02 1 enFrance, surunmarché des alternativesvégétales aufromage qui commence dise démocratiser,
Nurishh® a réussi @ convaincre ses partenaires distributeurs et les consommateurs.

Enun an, ce marché a &é multiplié par 5,8 en valeur et 6,4 en volume*. Une dynamique portée par une offre globale
en fort développement et marquée parl’ arrivée de nombreux acteurs.

Actuellement présente dans plus de 1000 points de vente pour toucher les consommateurs frangais, Nurishh® est
leader avec 43,7% de PDM* en valeur et @galement le premier contributeur ala croissance du marché (46%).

*Source: R - Total HMSM Veantes Valume & Valeur - Cumul des pérodes du (8-09 2021 au28-1 1202 1

Les consommateurs, vegans et flexitariens, onttrés bienaccueillilamarque et partagent
beaucoup leurs expériences et créations culinaires sur lesréseaux sociaux. En effef, Le ’ \
Ceoeur Fleuri, notre alternative végétale a la traditionnelle star des plateaux de fin de | nuﬁshh

repas, est ason échelle, un véritable succés commercial. C'est une vraie recompense pour @& = =
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notre marque 100% végétale quiincarne|’ambition du Groupe Bel.**
Marianne Cara - Directrice des marques Bel France "

nos équipes et cela conforte notre ambition de poursuivre activement le développement de | "< r.




