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BONS JOURS, ENCHANTES DE VOUS REGALER !

BONS JOURS, la nouvelle marque de plats cuisinés frais, simplement bons,
avec ce petit twist qui change tout, signée Foodiz Cuisine, déja disponible chez Franprix et O’tera.

Foodiz Cuisine innove avec BONS JOURS, une marque de plats cuisinés pour satisfaire toutes les envies et
s’adapter a chacune des pause dej’, le tout sans compromis !

Sans compromis sur la fraicheur, en effet la marque propose des recettes fraichement cuisinées avec des
topping et surtout du godt, obtenu et conservé grace a la qualité des ingrédients rigoureusement
sélectionnés.

Sans compromis sur les saveurs, grace a des recettes gourmandes aux ingrédients valorisés, avec ce petit
twist, auquel on n’aurait pas forcément pensé et qui change tout afin de créer des plats qui permettent de
sortir du quotidien.

Sans compromis sur les recettes pensées pour tous les goQts : végétariennes, flexitariennes, alliant Iégumes,
protéines et féculents... Le tout sans additifs ajoutés et cuisiné dans les Hauts-de-France, dans notre atelier
de Vitry-en-Artois.

Sans compromis sur lavariété, avec une offre diversifiée pour tous les jours qui respecte une saisonnalité

printemps/été et automne/hiver... Inédit en GMS* !

BONS JOURS ce sont 3 gammes et 8 recettes pensées pour répondre a toutes les envies, tous les appétits et
accompagner toutes les pauses repas.

D’abord une gamme froide de bowls ultra gourmands composée de 3 recettes végétariennes, puis une offre
cceur de gamme de 3 plats chauds et enfin 2 recettes premium.

BONS JOURS est déja disponible dans tous les magasins Franprix et O’tera !
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En effet, BONS JOURS devient la 3éme marque propre de Foodiz Cuisine, filiale du Groupe Foodiz et spécialisée
depuis plus de 35 ans dans les plat cuisinés. La marque souhaite convaincre les millenials (20-35 ans) en
recherche constante de nouvelles expériences culinaires et a I’affiit des tendances.

BONS JOURS, Les Savoureux et Le Petit Cuisinier, marque historique, permettent alors de proposer une offre
compléte de solutions repas, grace a des technologies spécifiques, qui réponde aux besoins de chacune des
cibles tout en intégrant leurs attentes et contraintes.

Plus d’informations :
https://groupe-foodiz.com/




