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Schweppes réinvente I‘apéritif pour le plus grand bonheur des apérolovers et lance son
nouveau concept : APERO TIME* . Lo marque experte de I'opéritif lonce une édition imade de
sa gomme apéritive regroupant les recetias les plus iconiques Indian Tonic, Pink Tonic, Ginger
Ale et Ginger Beer (boisson non alcoolisée], et offre la possibilité de gogner de nombreux
codeoux of des expériences inédites |

Apréds une annde de crise sanitolre, so refrowver est devenu un besoin que nous avons Yop longlemps mis
do cO4. Lo sens de la lélo o cloirement &6 impocié of les nouveoux modes de consommation des opérists
ont bousculé nos habitudes. Le relour & la libend se foll sous le signe du pontage et de la conviviokié
lendonce forte du marché, V'opéritif liquide représente plus de 13,7 milliords d'ewrcs*® *. L'apéritif est
oncrd dans les moeurs hongoises avec uno lote fréquence de consommation, S1%*** des Frongols le
prennant ou moins | fois par semaine. C'est la deuxiéme octivité qui leur a le plus mangqué pendant cotie
piriode Covid. 2 1% des Frongols ont ressanti lo besoin de réinventer la culture de "apéro faisant naike
un nouveou phénoméne : le homing Ceoto fendonce, rdcomment obsetvie, consisie O so tecentier sur 500
veu d'habisation. les Francols, plus regardants sur leurs dépenses, privikdgient ainsi e < do it yourself » o2
les opbros moison. Schweppes est depuis toujours positionné sur cel instan! opéro, un moment réservd
oux odulles, ou bot, en exddrieur cu & la maison

Depuis 1870, annde de création de I'indian Tonic,
I'u:l';-n:-}uo m(\kmgc d'r‘,mng)o amére el ge Quinine @
Inscrit  Schwoppes dans Phistolre du cockiail,
devenant un indispensable de 'apdetif. Plus de 150
ans d'histoire autour de I'opéro légitime la marque
sur co segment on pleine mulation. Celte année, le
leader du Tonic relance sa gomme dédiée & lo
mixologie, Premium Mixer devenve Schweppes
Selection, qui sera dévoilée trés prochainement

Phis varsolile quo jomals, Fapéroe n'a phus d*heure, de

lleu, ou de régle. C'est 'oppottunité pour Schweppes

de crdor des expériences oulour de cel Instan!
C:Y‘-'.’u‘.ﬁ! ! dl‘ PromoANvoir sa gomme npo‘}h!lvo

APERO TIME, lo nouveau concept pour Irinquer anive
amis oulour d'un opéro signé Schweppes | la mangque -
mel en avont las receties les plus iconiques de sa P R
gamme apéritive, Indian Tonic, Pink Tonic, Ginger
ot Gi Beor [bolsson non alcoolisée). Pour

SCANNEZ
I'eccasion, Schweppas dévoile un nouveou packeging - POUR JOUER
avec un QR Code présent sur tous les articles de o (EEPRRRIOLT S G Taste]
gamme permetiant d'ocobder QU [0U Concours

Pour participer, rien de plus simple | Il suffit de scanner le QR Code aprés
I"achat d'un des prodults Schweppes. Une fols redirigés sur le sie du concours,
les participants créent un comptle eof lancent ke [ou & instant gagnant, lls pourront
également profiter d'un tiroge ou sont pour découvrir s'ils soat les heureux
gagnants du gros lot APERO TIME

A la clef, des lots offrant différentes expériences pour tinquer entre amis oulowr dy
« food and drink » comme un kxcveux week-end de 3 jours powr & personnes dans
une villa avec plscine, chef culsinier ot atelier mixologie; lo possibllité de gogner les
servicos d'un chef & domicile pour une soitée apérochic privée pour 4 petsonnes ;
un moment opéro unique avec une box APERO TIME, petlt kit bien utlle & emporer
n'imporie od, rassemblan! divers prodults Schweppes, food, instruments de
mixclogie ¢t bien d'autres surprises attendent les participants
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s s mocalds du jeu sont deponties Vi www,opetolime-schwoppes.com
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