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Un début d’année prometteur pour le tourisme français 

Nathalie Delattre, ministre déléguée chargée du Tourisme présente des chiffres du 

tourisme encourageants pour ce début d’année 2025 et des perspectives positives 

pour le printemps. D’après les données d’Atout France et de ADN Tourisme sur la 

période, les vacances d’hiver ont connu une bonne dynamique, la montagne ayant tiré 

parti des conditions d’enneigement et d’ensoleillement très satisfaisantes. Malgré un 

léger fléchissement de certains marchés - le Royaume-Uni et les Etats-Unis - et du flux 

tourisme d’affaires, les perspectives pour le printemps s’annoncent très positives et les 

marchés asiatiques et allemands enregistrent un rebond.   

1 – Un début d’année porté par la clientèle internationale 

Les bonnes performances dans l’hébergement sont soutenues par la location 

saisonnière. Dans l’hôtellerie, les taux d’occupation en janvier et février sont stables 

sur l’ensemble du territoire métropolitain avec une hausses dans certaines métropoles 

régionales (Marseille +11 points et Toulouse + 12 points, notamment). La location 

saisonnière poursuit sa bonne dynamique sur ensemble du territoire avec une hausse 

moyenne de +12% des nuitées en janvier et de +28% en février par rapport à 2024. 

Source : France Tourisme Observation (Atout France et ADN Tourisme) - STR x In 

Extenso pour Atout France  

Les clientèles internationales sont en forte hausse, avec une croissance de 13% pour 

les arrivées aériennes internationales sur les mois de janvier et février par rapport à 

2024. L’Australie (+32%) et les marchés scandinaves (+18% pour la Suède, +14% pour le 

Danemark) enregistrent des performances particulièrement bonnes.  Dans les Antilles, 

le premier trimestre est positif avec une croissance des arrivées aériennes (françaises 

et internationales) plus accentuée en Guadeloupe (supérieure à 5%). Source : 

Forwardkeys pour Atout France  

Cette croissance se traduit par une hausse des recettes internationales de +8% par 

rapport à l’année dernière qui ont atteint 5,1 milliards d’euros en janvier. Le marché 

européen reste porteur, tiré notamment par un fort rebond allemand, en dépit d’une 

moindre performance du marché britannique. En Europe, les recettes des différents 



pays enregistrent une bonne dynamique à l’image du rebond du marché allemand 

(+20%). Hors l’Europe, les recettes sont tirées en particulier par le retour des touristes 

asiatiques notamment japonais, avec une hausse de 30% des recettes pour ces 

derniers. Source : Banque de France - Crédit du poste Voyages de la Balance des 

paiements 

Des vacances d’hiver portées par la clientèle internationale  

35 % des Français sont partis en vacances d’hiver et la France est restée la destination 

privilégiée pour 83% d’entre eux. Par rapport à l’an passé, ils ont privilégié les courts 

séjours et sont davantage restés dans leur région d’habitation (+4 points). Au global, la 

fréquentation domestique est restée stable par rapport à l’an passé (-2%). La 

croissance sur la période est portée par une fréquentation internationale dynamique, 

en hausse de 11% grâce notamment aux bonnes performances de fréquentation des 

touristes Allemands, Espagnols et Américains. 

Source : Harris Interactive pour Atout France ; ADN Tourisme / Flux vision tourisme 

Selon les enquêtes réalisées auprès des organismes territoriaux du tourisme, la 

fréquentation sur le littoral est en progression par rapport à l’année dernière est reste 

stable dans les zones de montagne. Elle connait un certain retrait dans les zones rurales 

et urbaines. La semaine du 15-21 février a été jugé la plus profitable par ces organismes. 

Source : ADN Tourisme / Enquête auprès des adhérents  

Les sports d’hiver toujours très prisés 

La dynamique en station de ski est portée par les bonnes performances des voyageurs 

internationaux et notamment Américains (+10,6%) et Canadiens (+21,3%).  Au global, 

le taux d’occupation s’établit à 83%, une performance équivalente à celle de l’année 

dernière. Source : G2A pour l’Observatoire des stations de montagnes Atout France x 

ANMSM et ADN Tourisme 

2 – Des perspectives très positives pour le printemps  

Les Français se préparent pour les ponts du printemps 

Cette année, le calendrier étant particulièrement favorable, plus de 2 tiers des 

Français (67%) ont l’intention de partir en vacances au printemps (+2 points par 

rapport à l’an dernier). 75% d’entre eux envisagent de séjourner en France (également 

en légère hausse). Les mois de mai et surtout de juin, pénalisés en 2024 par une météo 

défavorable, sont plébiscités (+5 points d’intention de voyage). Les formules courts 



séjours sont privilégiées (57% des intentions). Les intentions de départs à 

l’international connaissent un léger repli (-4%).  

Source : Harris Interactive pour Atout France  

La location saisonnière devrait bénéficier de cette dynamique positive 

Les réservations en location saisonnière pour les mois d’avril et mai sont 

encourageantes, avec un nombre de nuitées supérieur à 2024 (+20% en avril, 

notamment en raison du week-end de Pâques, et +8% en mai par rapport à 2024 en 

France métropolitaine). Dans l’hôtellerie, Paris poursuit sa trajectoire positive (+4% en 

avril et +2% en mai). La tendance semble légèrement moins favorable sur le reste de 

l’Ile-de-France et en Régions. 

Source : Observatoire Mutualisé du Locatif, France Tourisme Observation, Atout 

France, ADN Tourisme, Partenaires territoriaux. STR x In Extenso pour Atout France 

Vigilance sur l’impact de la situation géopolitique sur le tourisme 

Les prévisions pour les prochains mois restent porteuses malgré l’incertitude qui peut 

peser sur certains marchés extra-européens compte tenu de la situation géopolitique 

mondiale. Les arrivées aériennes internationales de mars à mai s’annoncent stables, 

avec certains marchés européens bien orientés (Allemagne +3%) et d’autres en repli 

(Royaume-Uni). Les intentions de voyage en provenance des Etats-Unis enregistrent un 

léger repli (-4%) tandis que l’Australie (+9%) et la Chine (+7%) poursuivent leurs 

dynamiques de croissance. Les réservations sont par ailleurs légèrement en baisse pour 

les flux d’affaires par rapport à l’année dernière (-3% en moyenne de mars à mai). 

Source : Forwardkeys pour Atout France  

Pour Nathalie Delattre, ministre déléguée chargée du Tourisme : « Je me félicite de ces 

chiffres qui confirment la tendance constatée en fin d’année avec une clientèle 

internationale en forte hausse. En ce début d’année, la montagne a continué à attirer un 

large public, dont une clientèle internationale. Autre motif de satisfaction, les 

touristiques asiatiques, et notamment Chinois, reprennent le chemin de la France, même 

si le niveau de fréquentation est toujours en deçà des niveaux d’avant Covid. Les 

perspectives de printemps restent bien orientées malgré le contexte international. Le 

léger fléchissement de la fréquentation touristique américaine et du tourisme d’affaires 

sont des points de vigilance. » 

Pour Christian Mantei, président d’Atout France : « Ce début d’année confirme la 

vitalité et l’attractivité de la destination France. Cette dynamique devrait encore se 

poursuivre au printemps grâce notamment à un calendrier idéal favorisant les courts 



séjours et à la bonne tenue des arrivées internationales. Les équipes d’Atout France sont 

pleinement mobilisées pour consolider durablement ces performances. » 

Pour Stéphane Villain, président d’ADN Tourisme : « La dynamique encourageante de 

ces premiers mois de 2025 laisse augurer une belle année pour le tourisme français. Il est 

intéressant de noter que, si la clientèle, notamment étrangère, a répondu présente pour 

les vacances d’hiver, certaines tendances déjà observées s’accentuent : les réservations 

de dernière minute, les courts séjours et la recherche d’activités autre que le ski. De plus, 

le contexte économique et géopolitique nous invite à être prudent sur les départs du 

printemps. Toutefois, le calendrier particulièrement propice aux week-ends prolongés 

devrait être très favorable à l’activité touristique. » 
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